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La empresa de distribucion global con mayor crecimiento en LATAM
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| Estrategia de distribucion eficiente
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1 Crecimiento Constante

2019
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I Crecimiento Constante

+ 2,50 O destinos
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I Crecimiento Constante

+500,000 hoteles en el mundo
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50,000 con contratacion directa
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SQUE HACEMOS?

CREAMOS ESTRATEGIAS
DE MARKETING PARA TI

en nuestras diversas lineas de negocio, a través de un amplio
portafolio de medios publicitarios 100% enfocados al viajero,
sobrepasando las expectativas de nuestros clientes.

¥ PriceMedia

>X PriceTravel




>< PriceAgencies >XConnect

3 LINEAS
DE NEGOCIO

IMPULSANDO
TU MARCA

¥ PriceMedia
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AUDIENCIA

NIVEL

GENERO ,
SOCIOECONOMICO

T
59% 41%

DISPOSITIVO

J [
40% 60%

Escritorio Movil

[~ El 75% de nuestros clientes revisan las promociones
I.ll[r ! activas en nuestros sitios antes de reservar
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+2.2m

Fans

+200«

Seguidores

+80«

Seguidores
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Usuarios impactados mensualmente
a través de Pantallas en Puntos de Venta

Puntos de venta en |
centros comerciales ) ¢ o > ()

en México W
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COMENCEMOS
EL VIAJE

Revisamos nuestro itinerario

Planeamos nuestro viaje Tomamos un selfie
Establecemos Target y Objetivos: posicionamiento Realizacion de la produccion creativa Constante actua_lizacién y optimizacién de tus
para una comunicacion eficaz. ofertas a comunicar.

de marca y/o incremento reservaciones.

Posteamos en nuestras redes iBuen vigje!
Y vuelve pronto.

Al final de la campafia recibiras grandes
resultados y testigos de las acciones.

Hacemos Check-in
Creacion de propuesta de acciones
enfocadas a tus objetivos y necesidades.

Activacion de la campafia para estar presente en
el mejor lugar en la hora precisa.

»< PriceMedia 3¢ PriceTravel
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9.3 Pauta Prensa S EIENES

Revista Moi

. Plana impresa con publicidad del Peru
. +90,000 ejemplares distribuidos

. 10 anos en el mercado

. Perfil socio economico A, B, C+

*  90mil ejemplares s
. Pass Along 4.2 -
. 378,000 audiencia

. 90% eficiencia en lectoria

. Revista digital
. 631k views mensuales
. 495 sesiones mensuales




9.4 Digitall IS

Empresas que manejan viajes a sus asociados y/o tarjetahabientes. Otorgando espacios de publicidad en diversas acciones
que ellos emprenden

LR T e—

Acciones:

. Banner home en los sitios mencionados en propuesta

. Viajes Aeromexico Vacations https://www.aeromexicovacations.com/es-mx i ? IIEH e amzona
. AMEX Platinum https://promociones.pricetravel.com.mx/platinum-credit-card T ’ e

. ScotiaSelect de Scotiabank https://viajes.scotiaselect.com.mx/ i Ao = ZJ,:’ *',:L%n_ ﬂ
. Viajay Vuelade BBVA https://reservar.viajeypunto.com.mx/ _ . Mﬂ"&

. Sears https://[paguetes.viajessears.com.mx/

e DN | Fatai Avion @ VovntromeicovataBonscom U= ahora/a & X

= R

reservando antes del 30 de junio 2024 y
viajando antes del 20 de diciembre 2024.

Viajaalos mejores destinos y vive experiencias tinicas



https://www.aeromexicovacations.com/es-mx
https://promociones.pricetravel.com.mx/platinum-credit-card
https://viajes.scotiaselect.com.mx/
https://reservar.viajeypunto.com.mx/
https://paquetes.viajessears.com.mx/

9.4 Digital

X PriceTravel’
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Travesias

https://travesiasdigital.com

Dirigido a viajeros con interés en conocer nuevos lugares,

segmento A, B

450,000 impresiones, formato box banner, redirigidos a la landing
page en el sitio de www.pricetravel.com con lapromociéon de
producto a Perd.

Ubicacion no fija en el sitio de travesias.

+ 393k followers

NSE: AB+

Audiencia: México, Espafia, Estados Unidos, Argentina, Colombia

Nat Geo Traveler

https://www.ngenespanol.com/traveler/

Dirigido a viajeros, cliente final interesado en viajes y nuevos lugares, segmento A, B
450,000 impresiones, formato box banner, redirigidos a lalanding page en el sitio de
www.pricetravel.com con la promocién de producto a Perda.

Ubicacion no fija en el sitio

NSE ABC+ 84%, C 16%

Expansion.com

https://expansion.mx/

Dirigido mercado mujeres (48%) y hombres (52%), interesado en vida actual, politica,
econdmica, mujeres & life and style, segmento NSE A, B (83%), C (17%)

450,000 impresiones, formato box banner, redirigidos a lalanding page en el sitio de
www.pricetravel.com con la promocién de producto a Pera.

Ubicacion no fija en el sitio de expansion.com

Revista mexicana especializadaen economia, finanzas y negocios. Es reconocidacomo
unade las revistas lider de negocios en México



https://travesiasdigital.com/
http://www.pricetravel.com/
https://expansion.mx/
http://www.pricetravel.com/
https://www.ngenespanol.com/traveler/
http://www.pricetravel.com/
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Mobile

+60% de las busquedas de hoteles en México provienen de dispositivos moviles, donde 46% son busquedas de
paquetes

Conversion 3 veces mas que en el Sitio Web
En los ultimos dos afos, las busquedas de turismo asociados con “esta noche” y “hoy” han crecido 150% a través de mobile

El sitio PriceTravel recibe:
+ Sesiones mensuales: 1.58 millones promedio

+ Tasa de rebote promedio: 30%
» Duracion media: 5'

» Paginas vistas por sesion: 9,07
Mercado Objetivo
+ Tasa de rebote promedio: 40%

e Duracion media: 6°

» Sesiones por pagina mensual: 355,000 promedio

App

» Descargas totales: +800K

* Usuarios activos: 172K promedio mensual
+ Duracion media de la sesion: 5'08"
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9.4 Pauta Digital | B2C X PriceTrave

>X PriceTravel

Continiia con tus busquedas

Acciones:

. Banner en la home principal en la seccién Card ofertas destacadas (banner superior) https://www.pricetravel.com/

. Banner en la seccidon de ofertas especiales https://www.pricetravel.com/ofertas

. Banner card destinos (banner inferior) https://www.pricetravel.com/ ]
. Banner en mailing destinos E- Mailing, nuestra base de datos propiaes de + 550,000 contactos, se enviaraa material a base

segmentada de +170,000 usuarios. Mailing no exclusivo (3) con un CTR de 3.2%, apertura del.5a2%

. Landing page, que contendrd los productos apromocionar como: hoteles, paquetes, tours, vuelos.

Ejemplo: https://www.pri cetravel.com/es/ofertas-de-viajes/visita-florida https://www.pricetravel.com/es/ofertas-de-viajes/descubre-

puertorico https://www.pricetravel.com/es/ofertas-de-viajes/visita-houston https://www.pricetravel.com/es/ofertas-de-viajes/new-york-city

T s acsss VISA ® @ T

Encuenira lss mejores ofertas y visa shora

ad
. 3% PriceTravel = - PRE — _ :
Yet en tu navegader ;
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All-inchusive hotels hotels with water parks Family-triendty hotels

Reserva con hasta 18 meses sin intereses

Top Vacation Destinations

Hoteles Xcaret RIU Hotels & Resorts v

Do you need help? Contact us Download the PriceTravel app

oy g =3 =



https://www.pricetravel.com/
https://www.pricetravel.com/ofertas
https://www.pricetravel.com/
https://www.pricetravel.com/es/ofertas-de-viajes/visita-florida
https://www.pricetravel.com/es/ofertas-de-viajes/descubre-puertorico
https://www.pricetravel.com/es/ofertas-de-viajes/visita-houston
https://www.pricetravel.com/es/ofertas-de-viajes/new-york-city
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Acciones:

. Informacién redes sociales

PriceTravel MX:

Seguidores Facebook: 1,814,023

Seguidores Instagram: 116,928

Alcance promedio por post en Facebook: 8,400 usuarios
Alcance promedio por post en Instagram: 5,200 usuarios

Demogréficos:

Lugar Ciudades Paises
México 1.738.153
Estados Unidos 54.804
Colombia 4917
Canada 4.884

Argentina 2.753
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>< PriceAgencies

A través de nuestra unidad de negocio especializada y dedicada de manera exclusiva a las agencias y agentes de viajes, apoyada en una innovadora plataforma tecnol6gica que
cuenta con la integracién de todos los productos y servicios de PriceTravel Holding.

El sitio PriceAgencies :
+ Sesiones mensuales: +650,000 promedio

* Tasa de rebote promedio: 28%
» Duracion media: 7*

* Nivel de mercado A,B
Mercado Objetivo

» En particular este sitio, los agentes de ventas especializados, pueden conectarse e iniciar sesion durante todo el dia y buscar la oferta que le ofrecen a su cartera
de cliente. Es por ello que las sesion, pueden estar activas casi todo el dia. Los agentes pueden loguearse en el momento adecuado.

+ La cartera de clientes, es con un nivel adquisitivo A, B, ya que el cliente busca un viaje especializado y bien planeado.

3 % renpriceagenciescommuogin?abaohuteUris % ARZF2F v pricaagencies commk2F a % O

»< PriceAgencies | B O

Iniciar sesion

Usuario:

Descubre el
erendira cabatero@pricelravel com mx
valor de reservar
con nosotros
iUnete!
[il + 500,000 hoteles @ + 20,000 hoteles con contrato directo
disponible alrededor el mundo en mas de 120 destinos, incluyendo México, Latinoamérica y destinos en Estados Unidos y el
Caribe.
E3 Facil y sencillo Pagos semanales & Comisiones Garantizadas por producto
a través de un sistema automatizado. 0 compra tarifas NETAS y agrega un cargo por servicio.
@ Descuento directo para tus clientes. © Afiliate sin costo

- Consolidadora




9.4 Pauta Digital | B2B X PriceTravel

>< PriceAgencies

Vor an ol navegador

4 3¢ PriceAgencies
ACCioneS: Hoteles | Paqustes | Vusios | Trasiados | Tours | Autos | Disney | Universa | Xearst | Cicuttos
. Permanencia de publicidad por las semanas contemplada en Banner Inicio, front superior de la pagina —
https://res.priceagencies.com.mx/inicio
. Banner destinos destacados, enfocado a destinos, ubicado en la media de la paginainicial
. Banner producto enfocado a lapromocion de paquetes, https://res.priceagencies.com.mx/home-paquetes
. Envio e-mailings de espacios compartidos a los agentes de viajes, que contendran informacién de

promocién de hoteles y paquetes. Llegando a ellos a través de envios personalizados con nuestra red de
agencias. Con una base de datos de mas de 10,000 agentes, promedio de apertura de + 2526, un porcetaje
promedio de clicks de +1.8%

BonJour /
MONTreaL

. Reto PriceAgencies club, promocién de incentivos a los agentes de viaje que les incentivan a vender el
destino. Entre mas reservas hagan hacia el destino, acumulan puntos que ellos pueden canjear por premios, 39/
viajes, estancias entre otros, que PriceAgencies les otorga al finalizar el reto —

- 1% PrceAgencies. B ik =y N < o e n e gt

o i VIAJAY AHORRA 25% Q P z 5
CON TODO INCLUIDO dgfiascu!nto

e ==%% 7" ™ “FLORIDA

¥\ DISFRUTA FLORIDA
! COMO NUNCA

Reservaen

 PriceAgencies.com.mx
yobténhasta35%de
descuento en hospedaje.”

N e

ninos; %' A
‘ GRATIS 9
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servicio al cliente Contactanos



https://res.priceagencies.com.mx/inicio
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Pauta Digital

9.4.11 Google Display Ads
. Banner de publicidad en diversas pdginas de blsquedaq, los banners se redirigen ala landing

page de la campana

Google

% PriceTravel.com

param

Disfruta del Caribe Mexicano

Disfruta del Caribe Mexicano. Aprovecha las Tarifas Especiales a un
Aprovecha las Tarifas Especiales a un Super Precio.
Super Precio.




Pauta Exterior (outdoor e indoor) X PriceTravel

Video Wall Aeropuerto de Ciudad de México (1)

. Pantalla digital con+800,000 impactos por mes

. Spotfijoo convideoen off por 10", puesto en un slot publicitario.
. Ubicado en la T1 del AICM, interior

Pantallas Baggage aeropuerto de Monterrey

Pantallas banners digital con+650,000 impactos por mes (por los cuatro modulos)
. Spot fijoo convideoen off por 10", puesto en un slot publicitario.

. Ubicado en la Aeropuerto de Monterrey, interior
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Puntos de venta
+100 puntos de venta

en los principales centros comerciales de
la Republica Mexicana.

* Pantallas Tropicalizadas

Acciones:

. Publicidad en banner pantallas digitales, distribuidas en los principales plazas de México

. Pantallas catalogadas con el mejor nivel de venta, superior alos USD 43,000 mensuales

. Distribucion: Ciudad de México, Jalisco (Guadalajara, Zapopan, otros), Estado de México,
Querétaro, Nuevo Ledn (Monterrey), Guanajuato, otras ciudades.

. https://lwww.pricetravel.com/es/puntos-de-venta

3 PriceTravel pricetravelcom  {PriceTravel



https://www.pricetravel.com/es/puntos-de-venta




