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1 
. FORMATO ' 

RESUMEN EJECUTIVO DEL ESTUOIO•OE MERCADO 
J (BIENES) 'f ' ' 2.9') RESPUESTA DEL AREA USUARIA > 11. ' ' ,. ' ' carrtidlld do\ l · lj 'Cant,:ladd<> ( Cantlda:! !Olal de ""1)1)"'"'8s .. las Crmunl<:ación M Feéha 1f., -'""ªlas Canunicac,00 de F&eha da 

1 
N"ltem -..,- a bs <Jboorvaciooes; respueo.tz,,... ;;...., mrni■OO lJ..,1a 00- '""(1Ue3t� do! ...,,. fO'l'ISIOO <le la 
�N loonulad.ls por "' �-· COfflllNcack'in bmUl<da$p<rl,,.. �5'J"'1� c;:,-,un,cacór, 

' ose p10,,ee,:Jon,:s 

' ,; ' 
,2,10 AJUSTES QUE SE REALIZARON AL REQUERIMIENTO . ,. ' 1 N' kem ! A,iU&lls realizado$ al "-�ieiil:O 

' ' ' ' ,., 
l ,· 

�-' lNFORMACIÓN SOBRE LA DETERMINACIÓN DEL VALOR REFfREHCIAI... 
1 

FUENTES IDENTIFICADAS 

311 COTIZACIONES 1 t;'" ISI I X INO J JAEN DISTRIBUCIONES S�, PHA TRADING !IRJ.-, EGBERTO VILLLAHU�f at�R¡f¡' :GRONE'.OCl,05 & CIA S.A.C 
1 

'3.1J} ,'-"-'-'� 'º='-H�IS�TO=Rl=C=OS.:..:. DE::.::LA=E=NTcc:o=""=------�--------''�j_,l�S� I .L l __ l�NcO:__IL__:X:__¡ 
trocar el detalle de las órdenes de cmipra o conlral0$ iderltrficados durante la realización del estudio de mercado 

' ' '-�• f"= 'º-'"-•=wc'c"cºc'c'c'c'-AC-'=-----•====-------':__!' 1s01 ,l'----.,l'- '"cº:_--L. '-éx'----1 ínorcar el del�lla de los procedl'l11en!os de seleccN'.,n con buena pro consenbda que se ii:len\lfi� para la realizaaón � estudio de mercado 
1 ·-·� - ' ( ' . -. �Ji 1 · 

?·l; ,•? [CONSIGNAR OTRA(S) FUENTE{$) !OENTIFlCAOAS flf U ISI 

1 lndrcar el óetalle de otra(s) fuei_ite{s) idontifocad¡,(j) d_urarte la 1ffllzación defes1'i1r�- . 'j ! 

1 INO 1 X 

2 CRITERIO Y METODOLOGIA>UTII..IZADA PARA DETERMINAR EL VALOR REFEREt,ICIAl ., 
Indicar el detalle del crrtenoy r:'etodologia utilizadf para detenninar el vaor referencial j funci�n de las fuentes validas y actualizadas 

'l VALOR REFERENCIAL N�I- 1 '' ' ·1 1 O.ro ]soo"°"' otra moooda "°"'DA X � .f·, i: 1 ' ! ' ' r, . '.210;t�-?9 l ' "°"'º ' ' ; 

Indicar s, exi,;te pluralioaq de �ores que cu-?Jpjen con el requerimiento. De �er�ffl"�ª 4' _rasp_uesta, 111d1car la evaluación de la Entidad 
respec!odelafaltadeplural;,;t.¡dóeprovoo<bes.! :· : �f,�l.!U ·,4t1 ,'! ·· · 

li',IFORMACU)N RELEVANTE ADICIONAL DEL EST\JDIO DE MERCADO 

PLURALIDAD DE PROVEEDORES QUE CUMPLEN CON El.. 
REQUERIMIENTO 1 Í 

06/09/202,: 

"º 1 X ·, ,,¡ • · ft.., SI . . ,,,¡ ' 

FECHA DE CULMINAv!VN DEL ESTUDIO DE 
MERCAOp 01/09/2024 

FECHA DE INICIO DEL ESTUDIO DE MERCADO 1 
' 

NOMBRE. FIRMA Y SELLO DEL FUNqtONARIO COMP;""NTE DEL OR':.1:wo ENCARGADO D,E LAS CONTRATACIONES 

X 

X 

X 

NO 

NO 

NO 

NO 
1 

1 

1 

SOOREDTROSASPECTOSNECESARlOSQU�TENGANINClOENCIA � (•,"}¡; .. 1 :• 1 
EN LAEF!Cl:NCIADE LACONTRATAClótf t �-�- -Jr'SI¡ J;, \ 
Indicar si se obll!VO información deol,os aspectos que tengan mcKlcncla err la el! ;¡;;-�Cz ,f:::" ,- ,±::,ooc,- . Da,e ,e ,�CCa,S"""' =ca,c,c,c,c,�;;:,p:C=;;;,<accoCaC,aC ,aC- , 

' " ' ' ·,' "/'' ,. " • ' -: �- J -� ' ' '; • 

Indica, s1 se ccíwc lrÚorrnación que se puede utilizar para delenninar los factores de evallación. De s.,.- afimrntiva la respuesta, detallar ócha 
1nformacoo t '.;� 

SOBRE LA INFORMACION QUE PUEDA UTILIZARSE PARA LA 
DETERMINACIÓN DE LOS FACTORES DE EVALUACIÓN 

PLURALIDAD DE MARCAS QUE CUMPLEN CON EL 
REQUERIMIENTO j 
líldlcar s1 eoste pluralidad de marcas que cumpleo a caballdad con el requerimiento. DII ser negativa la respuesta. indJCar la evaluac:i<m de la 
Entidad res pedo ce e falta de plurahdad da mar� �� 

<'-º_'_ '"_"_'_º"" __ º_'_º_IST_"_ '"_"_ '"_u._au_,_•_•_P•_ºa¡'--------'--C;� ·:tjf sil ; : 
Indicar si existe o no l¡i posibilidad de distrijtJujr la buena pro De ser afiip!J11, 'a la �fP!-lff ¡ sta, sustentar. 

1 fl'.11' , "'!W •:. 1 •• ,' 

1 
4.3, 
' ' 
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