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DEBER DE COLABORACION

La Entidad y todo proveedor que se someta a las presentes Bases, sea como participante,
postor y/o contratista, deben conducir su actuacién conforme a los principios previstos en la
Ley de Contrataciones del Estado.

En este contexto, se encuentran obligados a prestar su colaboracion al OSCE y a la
Secretaria Técnica de la Comisién de Defensa de la Libre Competencia del INDECOPI, en
todo momento segln corresponda a sus competencias, a fin de comunicar presuntos casos
de fraude, colusién y corrupcion por parte de los funcionarios y servidores de la Entidad, asi
como los proveedores y demas actores que participan en el proceso de contratacion.

De igual forma, deben poner en conocimiento del OSCE y a la Secretaria Técnica de la
Comisién de Defensa de la Libre Competencia del INDECOPI los indicios de conductas
anticompetitivas que se presenten durante el proceso de contratacién, en los términos del
Decreto Legislativo N° 1034, "Ley de Represidon de Conductas Anticompetitivas”, o norma
gue la sustituya, asi como las demas normas de la materia.

La Entidad y todo proveedor que se someta a las presentes Bases, sea como participante,
postor y/o contratista del proceso de contratacién deben permitir al OSCE o a la Secretaria
Técnica de la Comisién de Defensa de la Libre Competencia del INDECOPI el acceso a la
informacion referida a las contrataciones del Estado que sea requerida, prestar testimonio o
absolucion de posiciones que se requieran, entre otras formas de colaboracion.
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CAPITULO |

GENERALIDADES

11 ENTIDAD CONVOCANTE
Nombre Comisién de Promocion del Peru para la Exportacién y el
Turismo — PROMPERU
RUC N° 20307167442
Domicilio Legal Calle Uno Oeste N° 50 Piso 14 Edificio MINCETUR,
Urb. Cérpac - San Isidro.
Teléfono 616-7300 Anexo 1430
Correo electronico mhelguero@promperu.gob.pe
1.2 OBJETO DE LA CONVOCATORIA
El presente procedimiento de seleccion tiene por objeto la contratacion del SERVICIO
DE PUBLICIDAD PARA LA CAMPANA DE PROMOCION DEL TURISMO INTERNO “Y
TU QUE PLANES?” — | SEMESTRE 2023.
1.3 VALOR ESTIMADO
El valor estimado total asciende a S/2,947,443.61 (Dos Millones Novecientos Cuarenta
y Siete Mil Cuatrocientos Cuarentay Tres con 61/100 Soles), incluido impuestos de
ley y cualquier otro concepto que incida en el costo total de la prestacién del servicio. El
valor estimado ha sido calculado al mes de abril de 2023.
; VALOR
ITEM DESCRIPCION PROVEEDOR MEDIO RUC ESTIMADO
Servi~cio dg promocion televisiva en COMPARIA
sefial abierta en el marco de la PERUANA DE América
1 Camparia de Promocion del Turismo " 20100049008 | S/761,383.20
W a2 ” RADIODIFUSION Television
Interno “Y tu qué planes?” - | semestre .
. . SA:
2023 a nivel nacional
Servicio de promocion televisiva en
sefal abierta en el marco de la ANDINA DE
2 | Campafia de Promocion del Turismo RADIODIFUSION ATV 20100114420 | S/672,600.00
Interno “Y tu qué planes?” - | semestre SAC.
2023 a nivel nacional
Servicio de promocion televisiva en COMPANIA
sefial abierta en el marco de la LATINOAMERICANA
3 | Campafia de Promocién del Turismo DE Latina 20100163986 | S/478,029.08
Interno “Y t qué planes?” - | semestre RADIODIFUSION
2023 a nivel nacional SA
Servicio de promocion televisiva en
sefial abierta en el marco de la .
4 | Campafia de Promocion del Turismo | ANAMERICANA | Panamericana | »1417449 | s/125,972.87
PR ” TELEVISION S A Television
Interno “Y t qué planes?” - | semestre
2023 a nivel nacional
3
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Servicio de promocion televisiva en
sefial por cable en el marco de la GRUPO TNT/TNT
5 | Campafia de Promocién del Turismo INVERMEDIA PERU 20605237267 | S/75,475.61
PPN " SERIES
Interno “Y t qué planes?” - | semestre SAC.
2023 a nivel nacional
Servicio de promocion televisiva en
sefial por cable en el marco de la MEDIA NETWORKS UNIVERSAL
6 | Campafia de Promocion del Turismo LATIN AMERICA 20335955065 | S/44,972.16
YD » CHANNEL
Interno “Y t qué planes?” - | semestre SAC.
2023 a nivel nacional
Servicio de promocién radial en el
- g CRP MEDIOS Y
7 | Mmarco de la Camparia de Promocion del | £\irperenimiENTO | M98 (FM)Y | 50380350368 | $/199,862.50
Turismo Interno Y tu qué planes?” - | Nueva Q (FM)
. . S.AC.
semestre 2023 a nivel regional
Servicio de promocién radial en el Exitosa (FM) y
marco de la Campafia de Promocion del | CORPORACION N
8 | Turismo Interno “Y ti qué planes?’ - | | UNIVERSAL SAC. | -3 Karibefia | 20479381390 | S/162,563.88
. . (FM)
semestre 2023 a nivel regional
Servicio de promocién radial en el
marco de la Campafia de Promocion del GRUPO Panamericana
9 . o e y PANAMERICANA 20219038683 | S/77,054.00
Turismo Interno “Y tu qué planes?” - | (FM)
. . DE RADIOS S.A.
semestre 2023 a nivel regional
Servicio de promocion radial en el GRUPORPP Oxigeno (FM)
10 |marco dela Carr:par]a dg Promom?n del SOCIEDAD y 20492353214 | S/59.647.82
Turismo Interno “Y tu qué planes?” - | ANONIMA RPP (FM)
semestre 2023 a nivel regional CERRADA
Servicio de promocion digital en el
11 |marco dela Carr:par]a dg Promom?n del | SUNMEDIA PERU Sunmedia | 20607358266 | S/134.225.74
Turismo Interno “Y ti qué planes?” - | SAC
semestre 2023 a nivel nacional.
Servicio de promocion en via Publica en
12 el marco dela Cameana} de !:’romocmp ALAC OCH PERU Alac 20606038284 | $/54.530.75
del Turismo Interno “Y ti qué planes?” - SAC
| semestre 2023 a nivel regional
S priaias | ERODUCOONY
13 . p L y MANTENIMIENTO PMP 20516529084 | S/43,778.00
del Turismo Interno “Y ti qué planes?” -
. . DEL PERU S.A.C.
| semestre 2023 a nivel regional
Servicio de promocion en via Publica en BRASIL
el marco de la Campafia de Promocion PUBLICIDAD
14| del Turismo Intemo *Y tG qué planes?’ - | EXTERIOR SAC.- |  D/apex | 20951099157 1 $/57,348.00
| semestre 2023 a nivel regional BRAPEX S.A.C.
MONTO TOTAL EN SOLES S$12,947,443.61
14 EXPEDIENTE DE CONTRATACION
El expediente de contratacion fue aprobado mediante Memorandum N° 000500-2023-
PROMPERU/GG-OAD de fecha 24 de abril de 2023.
15 FUENTE DE FINANCIAMIENTO

Recursos Ordinarios.
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1.6

1.7

1.8

1.9

SISTEMA DE CONTRATACION
El presente proceso se rige por el sistema de Suma Alzada.

ALCANCES DEL REQUERIMIENTO
El requerimiento esta definido en el Capitulo 11l de las presentes Bases.

PLAZO DE PRESTACION DEL SERVICIO

El plazo de ejecucién del servicio sera del 08 de mayo de 2023 al 27 de julio de 2023,
segun el plan de medios, y entrega de productos, previo perfeccionamiento del contrato,
considerando que el plazo de la campafia es del 08 de mayo al 30 de junio del 2023.

BASE LEGAL

- Ley N° 30225, Ley de Contrataciones del Estado, modificado por el Decreto
Legislativo N° 1444,

- Decreto Supremo N° 082-2019-EF que aprueba el TUO de la Ley 30225 — Ley de
Contrataciones del Estado.

- Decreto Supremo N° 344-2018-EF, que aprueba el Reglamento de la Ley de
Contrataciones del Estado, modificado por Decreto Supremo N° 234-2022-EF.

- Decreto Legislativo N° 1440 — Decreto Legislativo del Sistema Nacional de
Presupuesto Publico.

- Decreto Supremo N° 168-2020-EF, que dicta disposiciones en materia de
contrataciones publicas para facilitar la reactivacion de contratos de bienes y
servicios y modifica el Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado.

- Decreto Supremo N°043-2003-PCM - TUO de la Ley N°27806, Ley de
Transparencia y de Acceso a la Informacion Publica.

- Ley N°28411 - Ley General del Sistema Nacional del Presupuesto.

- Ley N° 31638 - Ley de Presupuesto del Sector Publico para el Afio Fiscal 2023.

- Ley N° 31639 - Ley de Equilibrio Financiero del Presupuesto del Sector Publico del
afio fiscal 2023.

- Ley N°29783 - Ley de Seguridad y Salud en el Trabajo (LSST).

- Decreto Supremo N°005-2012-TR - Reglamento de la Ley de Seguridad y Salud en
el Trabajo

- Decreto Supremo N°004-2019-JUS - TUO de la Ley N°27444, Ley del
Procedimiento Administrativo General.

- Resolucién N° 000005-2023-PROMPERU/PE, emite disposiciones relacionadas a la
aprobacion de bases para contrataciones cuya cuantia corresponde a Licitacion
Puablica y Concurso Publico, asi como bases de Contrataciones Directas.

- Cadigo Civil.

- Directivas y Opiniones del OSCE.

- Cualquier otra disposicion legal vigente que permita desarrollar el objeto de la
convocatoria, que no contravenga lo regulado por la Ley de Contrataciones del
Estado.

- Resolucion de Gerencia General N° 000123-2023-PROMPERU/GG, que autoriza la
contratacion directa del procedimiento de seleccion.

Las referidas normas incluyen sus respectivas modificaciones, de ser el caso.
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CAPITULO Il

ETAPAS DE LA CONTRATACION

2.1 CRONOGRAMA:

CRONOGRAMA DE LA CONTRATACION DIRECTA:

Invitacion 02 de mayo de 2023
Presentacion de documentos | 03 de mayo de 2023
preliminares:

Otorgamiento de la Buena Pro: 04 de mayo de 2023
*A través del SEACE

2.2 PRESENTACION DE DOCUMENTOS PRELIMINARES:

Los documentos seran dirigidos a la Unidad de Logistica de PROMPERU. Estos
documentos podran ser presentadas por cualquier medio de comunicacion,
incluyendo el correo electrénico, conforme lo establece el numeral 102.1 del articulo
102° del Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado, aprobado por D.S. N° 344-
2018-EF modificado por Decreto Supremo N° 162-2021-EF, o Ventanilla virtual de
PROMPERU, http://ventanillavirtual.promperu.gob.pe/Home/Index, indicandose en datos
del destinatario a la Unidad de Logistica, conteniendo los siguientes datos: “Documentos
de presentacién de oferta de la Contratacion Directa N° 003-2023-PROMPERU, item N°_”,
en la fecha y horario sefialados en el calendario de la presente contratacion directa,
debiendo llevar el sello y rubrica del postor 0o su representante legal o mandatario
designado para dicho fin.

En caso el proveedor opte por presentar los formatos (Anexos 1 al 5 de las Bases) por
correo electrénico, deberan remitirlos a las siguientes  direcciones:
mhelguero@prompe.gob.pe; amoromisato@promperu.gob.pe

Las declaraciones juradas, formatos o formularios previstos en las bases que
conforman la oferta deben estar debidamente firmados por el postor (firma
manuscrita o digital, segln la Ley N° 27269, Ley de Firmas y Certificados Digitales?).
Los demas documentos deben ser visados por el postor. En el caso de persona
juridica, por su representante legal, apoderado o mandatario designado para dicho
fin y, en el caso de persona natural, por este 0 su apoderado. No se acepta el
pegado de laimagen de una firma o visto. Las ofertas se presentan foliadas.

CONTENIDO DE LOS DOCUMENTOS PRELIMINARES:

a) Anexo N° 01: Declaracion Jurada de datos del postor.
b) Documento que acredite la representacién de quien suscribe la oferta.

i. En caso de persona juridica, copia del certificado de vigencia de poder del
representante legal, apoderado o mandatario designado para tal efecto.

ii. En caso de persona natural, copia del documento nacional de identidad o
documento analogo, o del certificado de vigencia de poder otorgado por persona
natural, del apoderado o mandatario, segun corresponda.

c) Anexo N° 02: Declaracion Jurada de acuerdo con el literal b) del articulo 52° del
Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado.

1 Para mayor informacion sobre la normativa de firmas vy certificados digitales ingresar a:
https://www.indecopi.gob.pe/web/firmas-digitales/firmar-y-certificados-digitales
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d) Anexo N° 03: Declaracion Jurada de cumplimiento de los Términos de Referencia.

e) Anexo N° 04: Declaracion Jurada de plazo de prestacién del servicio.

f) Anexo N° 05: Precio de la oferta en SOLES, incluidos todos los tributos, seguros,
transportes, inspecciones, costos laborales, conforme a la legislacion vigente, asi como
cualquier otro costo que pueda tener incidencia sobre el costo del servicio a contratar.

El precio total de la oferta y los subtotales que lo componen son expresados con dos
(2) decimales.

2.3 REQUISITOS PARA PERFECCIONAR EL CONTRATO

a) Garantia de fiel cumplimiento del contrato, de ser el caso.

b) Cadigo de cuenta interbancaria para el pago con abono en cuenta (CCIl), segln
Anexo N° 06.

c) Copia de la vigencia del poder del representante legal de la empresa que acredite
gue cuenta con facultades para perfeccionar el contrato, cuando corresponda.

d) Copia de DNI del postor en caso de persona natural, o de su representante legal en
caso de persona juridica.

e) Domicilio y correo electronico para efectos de la notificacion durante la ejecucién del
contrato.

f) Detalle de los precios unitarios del precio ofertado.

g) Estructura de costos del precio ofertado.

Importante

e Las garantias que presente para el perfeccionamiento del contrato deben cumplir
con las condiciones establecidas en el articulo 33 de la Ley y el articulo 148 del
Reglamento.

e En los contratos periddicos de prestacion de servicios en general que celebren las
Entidades con las micro y pequefias empresas, estas Ultimas pueden otorgar
como garantia de fiel cumplimiento el diez por ciento (10%) del monto del contrato,
porcentaje que es retenido por la Entidad durante la primera mitad del nimero
total de pagos a realizarse, de forma prorrateada en cada pago, con cargo a ser
devuelto a la finalizacion del mismo, conforme lo establece el numeral 149.4 del
articulo 149 y el numeral 151.2 del articulo 151 del Reglamento. Para dicho efecto
los postores deben encontrarse registrados en el REMYPE, consignando en la
Declaracion Jurada de Datos del Postor (Anexo N° 1) o en la solicitud de retencion
de la garantia durante el perfeccionamiento del contrato, que tienen la condicién
de MYPE, Ilo cual serd \verificado por Ila Entidad en el link
http://lwww2.trabajo.gob.pe/servicios-en-linea-2-2 opcién consulta de empresas
acreditadas en el REMYPE.

e En los contratos derivados de procedimientos de seleccion por relacion de items,
cuando el monto del item adjudicado o la sumatoria de los montos de los items
adjudicados sea igual o menor a doscientos mil Soles (S/ 200,000.00), no
corresponde presentar garantia de fiel cumplimiento de contrato ni garantia de fiel
cumplimiento por prestaciones accesorias, conforme a lo dispuesto en el literal a)
del articulo 152 del Reglamento.

Importante

Corresponde a la Entidad verificar que las garantias presentadas por el postor ganador
de la buena pro cumplan con los requisitos y condiciones necesarios para su
aceptacién y eventual ejecucién, sin perjuicio de la determinacién de las
responsabilidades funcionales que correspondan.

De conformidad con el Reglamento Consular del Perl aprobado mediante Decreto
Supremo N° 076-2005-RE para que los documentos publicos y privados extendidos en
el exterior tengan validez en el Peru, deben estar legalizados por los funcionarios
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consulares peruanos y refrendados por el Ministerio de Relaciones Exteriores del Perd,
salvo que se trate de documentos publicos emitidos en paises que formen parte del
Convenio de la Apostilla, en cuyo caso bastara con que estos cuenten con la Apostilla
de la Haya?.

e La Entidad no puede exigir documentaciéon o informacién adicional a la consignada en
el presente numeral para el perfeccionamiento del contrato.

2.4 PERFECCIONAMIENTO DEL CONTRATO

El contrato se perfecciona con la suscripcion del documento que lo contiene, salvo los
items cuyo valor estimado no supere los Doscientos mil con 00/100 Soles (S/ 200 000,00)
en cuyo caso se perfecciona con la recepcion de la orden de servicio. Para dicho efecto el
postor ganador de la buena pro, debe presentar la documentaciéon requerida mediante la
Ventanilla Virtual de PROMPERU: http://ventanillavirtual.promperu.gob.pe/Home/Index,
indicandose en datos del destinatario a la Unidad de Logistica, conteniendo los siguientes
datos: “Documentos para perfeccionamiento de contrato del procedimiento de seleccion
Contratacion Directa N°003-2023-PROMPERU - ITEM N° ....".

2.5 FORMA DE PAGO

Para los items: 01, 02, 03,04,05y 06
El pago sera unico, una vez emitido el total de la pauta y al término del servicio, referidos en el
numeral 13 del presente documento, previa conformidad de servicio.

Para los items: 07, 08, 09, 10, 11, 12, 13, y 14
El pago sera parcial luego de la presentacion de los productos, referidos en el nhumeral 13 del
presente documento, previa conformidad de servicio.

El pago se realizard en moneda nacional, por transferencia bancaria, para lo cual deberan cumplir
las siguientes condiciones:

1.
2.

El proveedor debera haber presentado lo indicado en el numeral 13 del presente documento.
Asimismo, el proveedor enviara su comprobante de pago a la direccién de correo electronico
comprobantepago@promperu.gob.pe, con atencién a la Unidad de Finanzas, indicando
en el asunto el numero de la Orden de Servicio conteniendo los siguientes datos:

¢ Nombre: PROMPERU

« RUC: 20307167442

« Direcciéon: Calle Uno Oeste N° 50, Edificio MINCETUR, Piso 14, Urb. Corpac, San Isidro,
Lima.

« N°de orden de servicio.

« Encaso cuente con su comprobante de pago electrénico debe de enviar el documento.

2 Segun lo previsto en la Opinién N° 009-2016/DTN.
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CAPITULO Il

REQUERIMIENTO

1. DEL REQUERIMIENTO

De acuerdo a la normativa vigente en materia de contrataciones, el requerimiento no se
encuentra definido en una ficha de homologacion incluida en el Listado de Requerimientos
Homologados, no se encuentra en una ficha técnica del Listado de Bienes y Servicios Comunes,
ni en el Catalogo Electronico de Acuerdos Marco.

2. DEPENDENCIA QUE REQUIERE EL SERVICIO
Subdireccion de Promocion del Turismo Interno.

3. OBJETO DE LA CONTRATACION

Contratar empresas que brinden publicidad en emisoras radiales, felevision en sefial abieria,
television por cable, via publica y medios digitales para implementar una campaiia de
comunicacion que coadyuve a impulsar los viajes de los peruanos dentro del territorio nacional.

4. FINALIDAD PUBLICA

Coadyuvar al incremento del flujo de viajes por vacaciones, recreacién u ocio de los peruanos
dentro del Perd a través de la ejecucion de una campafia publicitaria para motivar e incentivar
una cultura de viaje, a nivel nacional en los mercados de Lima y provincias, promocionando los
afractivos turisticos de las diferentes regiones del Pert teniendo un enfoque de comunicacion en
radio, television, digital y via pablica.

5. VINCULACION CON EL PLAN OPERATIVO INSTITUCIONAL
+ Centro de costo: Subdireccion de Promocidn del Turismo Interno
« APEX: 0908.2023 - Campaiia de Promocion Nacional para el Turismo Interno

6. OBJETIVOS DE LA CONTRATACION

Coadyuvar el incremento del flujo de viajes de los peruanos dentro del territorio nacional, asi
como tambien recuperar los ingresos por el flujo de viajes por turismo interno a través de una
campaiia publicitaria para la promocion del turismo intemo y de esta manera contribuir a la
reactivacion del sector turistico nacional y regional.

7. ANTECEDENTES
« La Oficina de Estrategia de Imagen y Marca Pais depende de la Gerencia General. Es
el drgano de asesoria responsable de proponer estrategias de marketing para las
actividades de promocion que realizan los organos y unidades organicas de linea, y de
asesorar en el uso y la difusion de la Marca Pais y las marcas sectoriales en dichas
actividades, de manera que contribuyan al fortalecimiento de la imagen pais, asi como
de supervisar su implementacion y evaluar sus resultados.

+ La Oficina de Estrategia de Imagen y Marca Pais tiene a su cargo las siguientes
funciones:

a) Idear, proponer, supervisar y evaluar estrategias, acciones, programas vy

proyectos para el posicionamiento y fortalecimiento de la imagen pais, la Marca

Pais Penl y las marcas secloriales, en las actividades de promocion que realicen
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los érganos y unidades organicas de la entidad, velando por el uso y proteccion
de la Marca Pais Perl y las marcas sectoriales registradas.

b) Impulsar, a través de los organos y unidades organicas de la entidad, se
promueva en las diversas instituciones publicas y privadas, la inclusion de la
Marca Pais Perd como estrategia de marketing para la promocién a nivel
nacional e internacional de la imagen pais, la oferta exportable, los destinos
turisticos y las oportunidades de inversion en el pais.

c) Proponer, supervisar y evaluar la implementacion de las estrategias y acciones
de publicidad y comunicacién para la promocion de las exportaciones, el turismo,
la inversion empresarial y la imagen pais, a nivel nacional e intemacional, en
coordinacion con los organos de linea y organos desconcentrados.

d) Gestionar y coordinar con las agencias publicitarias, digitales, casas
productoras, desarrolladores de contenido, centrales de medios y demas
prestadores de servicios, el desarrollo y ejecucion de las campafias, sobre la
base de los planes publicitarios aprobados para la promocion del turismo, las
exportaciones, la inversion empresarial y la imagen pais, elaborados en
coordinacion con los organos de linea.

e) Gestionar y coordinar con las Direcciones de Promocion las solicitudes vy
otorgamiento de apoyo a terceros que realicen actividades que representen un
retorno promocional en materia de turismo, exporiaciones o imagen pais,
conforme a los planes y estrategias institucionales; asi como emitir opinidn
técnica para el otorgamiento de apoyo a terceros, en el ambito de su
competencia, y efectuar el seguimiento y evaluacion de los mismos.

f)  Ofras funciones que le sean asignadas por la Gerencia General.

La Direccidn de Promocién del Turismo es el drgano de linea que depende de la
Presidencia Ejecutiva y es responsable de la promocion del turismo receptivo e interno,
a través de la realizacion de actividades de promocién del destino Perd, de
fortalecimiento de la gestion comercial de las empresas y de inteligencia turistica, que
contribuyan con el desarrollo sostenido y descentralizado del pais, en concordancia con
las politicas, lineamientos, objetivos y metas sectoriales.

La gestion de la Direccidon de Promocion del Turismo de PROMPERU impacia en el
objetivo estratégico institucional de contribuir efectivamente al crecimiento sostenido y
descentralizado de las divisas generadas por el turismo. El turismo dinamiza la economia
al generar directa e indirectamente un aumento de la actividad econdmica en los lugares
visitados fundamentalmente debido a la demanda de bienes y servicios gue deben
producirse y proveerse. Para ello, promociona Perd como destino turistico a nivel
nacional e internacional.

La Subdireccién de Promocién de Turismo Interno es la unidad organica encargada de
proponer, ejecutar y evaluar las actividades de promocion del turismo internc en funcion
a los objetivos y estrategias institucionales. Tiene entre sus funciones promover a nivel
nacional, los producios, circuitos y destinos turisticos, mediante los diversos
instrumentos de promocién que conlleven al fortalecimiento del turismo interno.

La Subdireccién de Promocién del Turismo Interno en el marco de sus competencias de
promocién del turismo realiza actividades dirigidas a la promocion de las 25 regiones del
pais, asimismo, en funcién a los objetivos y estrategias institucionales, lleva a cabo
acciones especificas para apoyar en la promocién del turismo interno a través de
campafas de promocion dirigidas al pablico final con el objetivo de promover el flujo del
turismo intermo.
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+ Desde el afio 2012, la Subdireccion de Promocion del Turismo Interno ha ejecutado la
estrategia de promocidn del turismo interno enfocada en incrementar los flujos de viaje
del turista intemo, estrechamente vinculada a la campafia “Y td qué planes?”,
considerando una promocion 360° que incluye una pauta publicitaria sostenida a lo largo
del afio con un mix de medios efectivo, acciones Bellow the Line (BTL) y actividades que
incluyen al canal comercial. Esta estrategia se enfoca en brindar informacion actualizada
y ofertas atractivas al consumidor final e impulsar los destinos del Peril con el objetivo
de fortalecer el habito del viajero nacional y la creacion del habito en el perfil no viajero.

« A pariir del afio 2018, PROMPERU lanzé la campafia “Y td qué planes” con el nuevo
concepto “Lo Bueno de Viajar' cuya finalidad es seguir estimulando el deseo de viajar,
pero desde las experiencias y los beneficios que el viaje genera. “Lo bueno de viajar
responde a los principales insights del mercado y busca potenciar los beneficios del viaje
para los segmentos de amigos, parejas y familias, fales como la conexidn con las
personas, la recoleccion de experiencias, explorar lo propio, acercamos a nuestro legado
y reforzar nuestra identidad. La nueva campafia responde a una evolucién de la
comunicacion en base a las tendencias de viaje y al perfil del nuevo viajero peruano.

+« [En el afio 2022, se realizaron 17 campafias a lo largo del afio (entre tacticas, para
promover eventos, festividades y acciones especializadas), todas vinculadas a la
plataforma “Y 10 qué planes’. La campaiia principal “Siente lo bueno de viajar” logro un
alcance de mas de 6 millones de personas. El despliegue de pauta fue a fravés de un
mix de medios 360° (radio, television, digital, via publica).

+ Enlos ditimos meses el pais ha sufrido conflictos sociales ocurridos principalmente en
Ias regiones del sur del pais, es por ello que, 1a Subdireccidon de Promocién del Turismo
Interno como parte de las acciones para la reactivacion del sector turistico del pais, tiene
contemplado impulsar la promocion y comercializacion de la oferta turistica a nivel
nacional por medio de la Campafa de Promocion del Turismo Interno “Y ti qué planes?”
— | Semestre 2023.

s Es asi que, continuando con el flujo de la reactivacion turistica en nuestro pais, la
Campafia de promocion del Turismo interno para el primer semestre de 2023 tiene los
siguientes objetivos:

Objetivos de Comunicacion

. Posicionar a la marca, “Y td, Qué Planes?” como un referente de viajes y
vacaciones.
. Mostrar los beneficios de viajar por el Peri: reconectarse, relajarse,

reencontrarse con la familia, recuerdos memorables con los amigos, pasar
tiempo con la pareja, etc.

. Comunicar los beneficios de las experiencias del viaje en el Peri.
Piblico Objetivo:

- El plan de la campafia “Y ti, Qué Planes?” — | Semesire 2023 estara dirigido
a Nivel Nacional.

. Hombre y mujeres de 18 a 65 afios de edad.

. Orientado a los siguientes grupos: Parejas, familias y amigos (Generacion Y
{ Generacién X)del NSEA BY C

. Manteniendo de manera gradual los principales mercados emisores: Lima,

Arequipa, Trujillo, Chiclayo, Piura y Huancayo.
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8. ALCANCE Y DESCRIPCION DE LOS SERVICIOS A CONTRATAR

Se requieren medios de comunicacion que cumplan con difundir Ia publicidad a contratar, que
formen parte de la estrategia y plan de medios para la Campafia de Promocidn del Turismo
Interno “Y td qué planes?” — | Semestre 2023, segun el siguiente detalle:

8.1. Medios en Television con sefal abierta y cable

N* Objeto de servicio Proveedor Sefal
COMPANIA PERUANA DE América
TEM 01 Servicio de promocion RADIODIFUSION S A. Television
ITEM 02 televisiva en sefal ablgrta en  ANDINA DE RADIODIFUSION ATV
el marco de la Campaiia de SAC
Promocién del Turismo COMPANIA
ITEM 03  Interno Y tu qué planes?” - LATINOAMERICANA DE Latina
| semestre 2023 a nivel RADIODIFUSION S A
TEM 04 nacional PANAMERICANA Panamgri_c'ana
TELEVISION S A Television
N* Objeto del servicio Empresa Sefal

Servicio de promocion GRUPO INVERMEDIA PERU
ITEM 05 | televisiva en sefial por cable TNT / TNT Series

en el marco de la Campaiia SAC.
de Promocion del Turismo

ITEM 06 Interno “Y tu qué p!anes?" - | MEDIA NETWORKS LATIN Universal
semesire 2023 a nivel AMERICA S AC. Channel

nacional

8.1.1. Actividades
Se requiere que en los medios de television en sefial abierta y cable cuenten con programas con
las siguientes caracteristicas:
« (Canales con cobertura a nivel nacional de sefial abierta y regional.
= Canales con mayor sintonia dirigidos al target de campafia.
« Programas, producciones con contenidos y formatos diversos, para tener una afinidad
optima en el target.

Las campaﬁas se comunicaran en programas de mayor audiencia, ¥y en canales con diversidad
de contenido, para alcanzar al p[lbliCD objetivo distribuidas en el periodo de campaﬁa.

De acuerdo a ello, se ha elaborado un plan de medios el cual se adjunta al presente
requerimiento. A continuacién, el detalle de cada canal:

ITEM 01:
Servicio de promocion televisiva en sefial abierta en el marco de la Campafia de
Promocion del Turismo Interno “Y tl qué planes?” - | semestre 2023 a nivel nacional -

COMPANIA PERUANA DE RADIODIFUSION S.A.
Para el desarrollo del servicio se requieren lo siguiente:
Para la COMPANIA PERUANA DE RADIODIFUSION S.A. se estd considerando el canal

televisivo América Televisién con cobertura a nivel nacional, de acuerdo a la siguiente pauta en
medios:
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. e Nimero de
Empresa Senal Formato Bloque  Timing Avisos
COMPANIA Spot Day 25" 24
PERUANA DE América
RADIODIFUSION Television Spot Estelar 25" 21
SA.

Nota: El nimero de avisos y su duracion es referencial, puede vanar sin exceder la suma total de
contratacion. Es necesario mencionar que el nimero de spots puede vanar en base al blogue horario o
programa en el cual se emitan. El costo del spot varia dependiendo del rating del bloque durante la pauta.
El pago se realizara una vez emitido el total de la pauta sin exceder la suma total de la contratacion. Las
fechas consignadas en cada plan son referenciales, estas pueden varnar sin exceder el monto total
contratado y los plazos de gjecucion.

ITEM 02:
Servicio de promocion televisiva en sefial abierta en el marco de la Campaiia de
Promocion del Turismo Interno “Y ti qué planes?” — | primer Semestre 2033 a nivel
nacional - ANDINA DE RADIODIFUSION S.A.C.

Para el desarrollo del servicio se requiere lo siguiente:

Para ANDINA DE RADIODIFUSION S.A.C. se esta considerando el canal televisivo ATV con
cobertura a nivel nacional, de acuerdo a la siguiente pauta en medios:

. o Ml d
Empresa Senal Formato Blogque @ Timing umn_erc ©
Avisos
ANDINA DE Spot Estelar 25" 38
RADIODIFUSION ATV
SAC Spot (Bonif.) Day 25" 114

MNota: El nimero de avisos y su duracion es referencial, puede varar sin exceder la suma total de
contratacion. Es necesarno mencionar que el nimero de spots puede vanar en base al blogue horano o
programa en el cual se emitan. El costo del spot varia dependiendo del rating del blogue durante la pauta.
El pago se realizara una vez emitido el total de la pauta sin exceder la suma total de la contratacion. Las
fechas consignadas en cada plan son referenciales, estas pueden varnar sin exceder el monto total
contratado y los plazos de gjecucion.

ITEM 03:
Servicio de promocion televisiva en sefal abierta en el marco de la Campania de
Promocion del Turismo Interno “Y ta qué planes?” - | semestre 2023 a nivel nacional -

COMPANIA LATINOAMERICANA DE RADIODIFUSION S.A
Para el desarrollo del servicio se requiere lo siguiente:

Para COMPANIA LATINOAMERICANA DE RADIODIFUSION S.A se esta considerando el
canal televisivo Latina con cobertura a nivel nacional, de acuerdo a la siguiente pauta en medios:

. o Numero de
Empresa Senal Formato Bloque Timing ST
COMPARNIA Spot Day 25" 51
LATINOAMERICANA | . Spot Estelar 25" 17
DE RADIODIFUSION _
S A Spot (Bonif.) Day 25" 7
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Hota: El nimero de avisos y su duracion es referencial, puede vanar sin exceder la suma total de
confratacion. Es necesano mencionar que el nimero de spots puede vanar en base al bloque horano o
programa en el cual se emitan. El costo del spot varia dependiendo del rating del blogue durante la pauta.
El pago se realizara una vez emitido el total de la pauta sin exceder la suma total de la contratacion. Las
fechas consignadas en cada plan son referenciales, estas pueden varar sin exceder el monto total
contratado y los plazos de ejecucion.

ITEM 04:
Servicio de promocion televisiva en sefial abierta en el marco de la Campafia de
Promocion del Turismo Interno “Y tu qué planes?” - | semestre 2023 a nivel nacional -

PANAMERICANA TELEVISION S A
Para el desarrollo del servicio se requieren lo siguiente:

Para PAMAMERICANA TELEVISION § A, se esta considerando el canal televisivo
Panamericana TV con cobertura a nivel nacional, de acuerdo a la siguiente pauta en medios:

Empresa Sefal Formato Bloque Timing Numl_ern de
Avisos
PANAMERICANA | Panamericana s otsrBD;ni £) Es‘[.}tzlar ig, gg
TELEWVISION S A TV P — y :
Spot (Bonif.) Estelar 25" 3

Mota: El nimero de avisos y su duracion es referencial, puede varar sin exceder la suma total de
contratacién. Es necesario mencionar que el nimero de spots puede vanar en base al blogque horario o
programa en el cual se emitan. El costo del spot varia dependiendo del rating del blogue durante la pauta.
El pago se realizara una vez emitido el total de la pauta sin exceder la suma total de la contratacion. Las
fechas consignadas en cada plan son referenciales, estas pueden varar sin exceder el monto total
contratado y los plazos de ejecucion.

ITEM 05:
Servicio de promocion televisiva en sefial por cable en el marco de la Campaiia de
Promocion del Turismo Interno “Y ti qué planes?” - | semestre 2023 a nivel nacional -
GRUPO INVERMEDIA PERU S.A.C.

Para el desarrollo del servicio se requiere lo siguiente:

Para GRUPO INVERMEDIA PERU S.A.C., se esta considerando el canal televisivo TNT / TNT
series con cobertura a nivel nacional, de acuerdo a la siguiente pauta en medios:

Empresa Sefal Formato Blogque Timing Num_em de
avisos
NT Spot Prime 25" 38
GRUPO INVERMEDIA Spot (Bonif.) Day 29" 19
PERU S ALC. TNT Spot Prime 235" 35
Series Spot (Bonif.) Day 23" 13

Mota: El mimero de avisos y su duracién es referencial, puede variar sin exceder la suma total de
contratacion. Es necesario mencionar que el nimero de spots puede vanar en base al blogue horario o
programa en el cual se emitan. El costo del spot varia dependiendo del rating del bloque durante la pauta.
El pago se realizara una vez emitido el total de la pauta sin exceder la suma total de la contratacion. Las
fechas consignadas en cada plan son referenciales, estas pueden vanar sin exceder el monto total
contratado y los plazos de ejecucion.
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ITEM 08:
Servicio de promocion televisiva en sefial por cable en el marco de la Campana de
Promocion del Turismo Interno “Y ti qué planes?” - | semestre 2023 a nivel nacional -
MEDIA NETWORKS LATIN AMERICA S.A.C.

Para el desarrollo del servicio se requiere lo siguiente:

Para MEDIA NETWORKS LATIN AMERICA S.A.C., se& estad considerando el canal televisivo
Universal Channel con cobertura a nivel nacional, de acuerdo a la siguiente pauta en medios:

. . Nimero de
Empresa Senfal Formato Bloque Timing i
avisos
MEDIA NETWORKS ) Spot Prime 25" 24
Universal - -
LATIN AMERICA Channel Spot (Bonif.) Prime 25" 24
SAC. Spot (Bonif.) Day 25" 24

Nota: El nimero de avisos y su duracién es referencial, puede variar sin exceder la suma total de
contratacién. Es necesario mencionar que el nimero de spots puede variar en base al bloque horario o
programa en el cual se emitan. El costo del spot varia dependiendo del rating del bloque durante la pauta.
El pago se realizara una vez emitido el total de la pauta sin exceder la suma total de la contratacién. Las
fechas consignadas en cada plan son referenciales, estas pueden variar sin excader el monto total
contratado y los plazes de ejecucion.

8.2. Medios Radiales

N® Objeto del servicio Proveedor Emisora
. CRP MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO Moda (FM) y Nueva
SAC. Q (FM)

Servicio de promacion radial
ITEM 08 @ en el marco de la Campafia de | CORPORACION UNIVERSAL SAC.

Promocion del Turismo Interno
ITEM 09 = “Y td qué planes?” - |

Exitosa (FM)y
La Karibefia (FM)

GRUPO PANAMERICANA DE RADIOS )
Panamericana (FM)

semestre 2023 a nivel regional SA-GPRS.A
ITEM 10 9 GRUPORPP SOCIEDAD ANONIMA Oxigeno (FM) y
CERRADA RPP (FM)

8.2.1. Actividades
Se requiere colocar espacios publicitarios radiales de las siguientes caracteristicas:
« Spots radiales grabados en horarios rotativos en emisoras radiales de 06:00hrs a 23:59
hrs de lunes a domingos, distribuidas en el periodo de la campafia, en diferentes
emisoras a nivel de Lima y regiones.

De a ello, se ha elaborado un plan de medios el cual se adjunta al presente requerimiento. A
continuacion, el detalle de cada emisora:

ITEM 07:
Servicio de promocién radial en el marco de la Campafia de Promocién del Turismo
Interno “Y ti qué planes?” - | semestre 2023 a nivel regional - CRP MEDIOS Y
ENTRETENIMIENTO S.A.C.

Para el desarrollo del servicio se requieren lo siguiente:
Para CRP MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO S.A.C., se esta considerando tener acciones

publicitarias en las emisoras Moda (FM) y Mueva Q (FM) con la siguiente coberfura y pauta de
medios:
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Proveedor Emisoras y cobertura
Moda FM (Cobertura en Lima).

CRP MEDIOS i . .
ENTRETENIMIENTO S.AC. Mueva Q (FM) (Cobertura en Lima, Arequipa, Piura y
Trujillo.
Proveedor Formato Timing ~ umerode
avisos
CRP MEDIOS Y Spot rotativo 20" 838
ENTRETENIMIENTO
SAC Spot rotativo Bonif. 207 349

Mota: El nimero de avisos y su duracién es referencial. Es necesario mencionar que el nimero de spots
puede variar en base al blogue horario, emisora y/o Region los cuales puede vanar sin exceder la suma
total de contratacion. El pago se realizara de forma parcial sin exceder la suma total de la contratacion. Las
fechas consignadas en cada plan son referenciales, estas pueden variar sin exceder el monto total

confratado y los plazes de ejecucion.

ITEM 08:
Servicio de promocion radial en el marco de la Camparnia de Promocion del Turismo
Interno “Y tu qué planes?” - | semestre 2023 a nivel regional - CORPORACION
UNIVERSAL S.A.C.

Para el desarrollo del servicio se requieren lo siguiente:

Para CORPORACION UNIVERSAL $.A.C., se esta considerando tener acciones publicitarias
en las emisoras de Exitosa (FM) y La Karibeiia (FM) con la siguiente cobertura y pauta de medios:

Proveedor Emisoras y cobertura
CORPORACION | Exitosa FM (Cobertura en Lima, Arequipa, Chiclayo, Trujillo y Piura)
UNIVERSAL . , )
SAC La Karibefia FM (Cobertura: Arequipa, Chiclayo y Huancayo)
Proveedor Formato Timing Numero de avisos

CORPORACION UNIVERSAL Spot rotativo 207 1309
SAC. Spot rotativo (Bonif.) 207 360

Mota: El nimero de avisos y su duracion es referencial. Es necesario mencionar que el nimero de spots
puede variar en base al bloque horanio, emisora y/o Region los cuales puede vanar sin exceder la suma
total de contratacién. El pago se realizara de forma parcial sin exceder la suma total de la contratacion. Las
fechas consignadas en cada plan son referenciales, estas pueden vanar sin exceder el monto total

contratado y los plazos de ejecucion.

ITEM 09:

Servicio de promocion radial en el marco de la Campaina de Promocion del Turismo
Interno “Y ti qué planes?” - | semestre 2023 a nivel regional - GRUPO PANAMERICANA
DE RADIOS S.A.

Para el desarrollo del servicio se requieren lo siguiente:

Para GRUPO PANAMERICANA DE RADIOS S.A., se esta considerando tener acciones
publicitarias en la emisora Panamericana FM con la siguiente cobertura y pauta de medios:
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Proveedor Emisoras y cobertura
GRUPO PANAMERICANA DE ) s i .
RADIOS S A Panamericana FM (Cobertura: Lima, Trujillo y Chiclayo)
Proveedor Formato Timing Numero de avisos
GRUPO PANAMERICANA DE zpzt :EEEE 20 244
RADIOS S.A. po- rot 20°
(Bonif.) 154

Mota: El ndmero de avisos y su duracion es referencial. Es necesario mencionar que el nimero de spots
puede vanar en base al bloegue horano, emisora yle Region los cuales puede vanar sin exceder la suma
total de contratacion. El pago se realizara de forma parcial sin exceder la suma total de la contratacién. Las
fechas consignadas en cada plan son referenciales, estas pueden vanar sin exceder el monto total
contratado v los plazos de ejecucion.

ITEM 10:
Servicio de promocién radial en el marco de la Campafia de Promocién del Turismo
Interno “Y tu queé planes?” - | semestre 2023 a nivel regional - GRUPORPP SOCIEDAD
ANONIMA CERRADA

Para el desarrollo del servicio se requieren lo siguignte:

Para GRUPORPP SOCIEDAD ANONIMA CERRADA, se esta considerando tener acciones
publicitarias en las emisoras Oxigeno (FM) y RPP (FM) con la siguiente cobertura y pauta de

medios:
Proveedor Emisoras y cobertura
GRUPORPP Oxigeno FM (Cobertura: Lima, Arequipa, Trujillo y Huancayo)
SOCIEDAD
ANOMNIMA RPP FM (Cobertura: Arequipa v Huancayo)
CERRADA
Proveedor Formato Timing Numero de avisos
GRUPORPP  SOCIEDAD Spot rotativo 20° 836
ANONIMA CERRADA Spot rotativo (Bonif.) 207 289

Nota: El nimero de avisos y su duracion es referencial. Es necesario mencionar que el nimero de spots
puede vanar en base al bloegue horano, emisora y/e Region los cuales puede vanar sin exceder la suma
total de contratacion. El pago se realizara de forma parcial sin exceder la suma total de la contratacion. Las
fechas consignadas en cada plan son referenciales, estas pueden variar sin exceder el monto total
contratado v los plazos de ejecucion.

8.3. Medios Digitales

N°® Objeto del servicio Proveedor Medio
Servicio de promocidn digital en el marco de la
Campaiia de Promocion del Turismo Intermno SUNMEDIA _
ITEM 11 R . Sunmedia
¥ t0 qué planes?” - | semestre 2023 a nivel PERU SAC
nacional.

8.3.1. Actividades
Se requiere colocar publicidad digital segun las siguientes caracteristicas:
« La publicidad debera estar ubicada en las portadas de las webs o en las secciones de
interés afines al target y newsfeed en redes sociales.

17




-

Comision de Promocion del Pert para la Exportacion y el Turismo - PROMPERU
CONTRATACION DIRECTA N° 003-2023-PROMPERU

s Disponibilidad de espacio publicitario de acuerdo a los requerimientos planteados en la
campania.

De acuerdo a ello, se ha elaborado un plan de medios el cual se adjunta al presente
requerimiento. A continuacion, el detalle de cada compra:

ITEM 11:
Servicio de promocidn digital en el marco de la Campafna de Promocion del Turismo
Interno “Y tu qué planes?” - | semestre 2023 a nivel nacional - SUNMEDIA PERU SAC

Para el desarrollo del servicio se requieren lo siguiente:

Para SUNMEDIA PERU SAC, se esta considerando tener acciones publicitarias en Sunmedia
con cobertura a nivel nacional, de acuerdo a la siguiente pauta en medios:

Empresa Medio Formato Métrica
SUNMESTCA PERU Sunmedia Banner 71,541 Sesiones

MNota: El pago se realizard de forma parcial sin exceder la suma total de la contratacion. Los formatos, el
nimero de clics (CPC), Sesiones (CPSesion) o impresiones (CPM) presentados en el plan son
referenciales, estos pueden varnar sin exceder el monto total contratado y los plazos de ejecucion.

8.4. Medios en Via Publica (OOH)

N° Objeto del servicio Proveedor
ITEM 12 | Servicio de promocion en via Publica | ALAC OOH PERU SAC
TEM 13 &N el marco de la Campaiia de PRODUCCION Y MANTENIMIENTO DEL
Promaocion del Turismo Interno “Y ta PERU S AC.
ITEM 14 q_ué plangs?" - | semestre 2023 a BRASIL PUBLICIDAD EXTERIOR S.A.C. -
nivel regional BRAPEX S AC.

8.4.1. Actividades

Se requiere colocar publicidad en via publica con el objetivo de lograr impactar visualmente con
el mensaje de comunicacion de la campafia, para ello se requiere la instalacion de elementos
outdoors (Via Publica) tales como, pantallas digitales, Pantallas LED, Torres Unipolares y
carteleras, en puntos estratégicos de alto impacto. Caracteristicas que se desea:

« Cobertura a nivel de las ciudades priorizadas (Lima, Trujillo, Chiclaye, Huancayo,
Arequipa y Piura).

« Que la empresa contratada tenga experiencia en el rubro de publicidad en via publica.

« Que tenga disponibilidad en los puntos requeridos.

De acuerdo a ello, se ha elaborado un plan de medios el cual se adjunta al presente requerimiento
en donde se detalla la empresa, el nimero de elementos vy las ubicaciones. A continuacién, el
detalle de cada compra:
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ITEM 12:
Servicio de promocion en via Publica en el marco de la Campafa de Promocidn del
Turismo Interno “Y ti qué planes?” - | semestre 2023 a nivel regional - ALAC OOH FERU
SAC

Para el desarrollo del servicio se requieren lo siguiente:

Para ALAC OOH PERU SAC, se esta considerando tener acciones publicitarias con la siguiente
cobertura y pauta de medios:

Cobertura Formato Periodo Cantidad
Panel 47 dias 2 unid.
Panel Bonif. 7 dias 2 unid.
Lima Pantalla Led 23 dfas 1 unid.
Pantalla Led Bonif. 23 dias 1 unid.
Pantalla Digital 21 dias 2 unid.
Pantalla Digital Bonif. 21 dias 2 unid.

Mota: El pago se realizara de forma parcial sin exceder la suma total de la contratacion. Las fechas
consignadas, asi como el nimero de elementos y dimensiones presentados en el plan son referenciales,
estos pueden vanar sin exceder el periodo (dias de exposicion) y el monto total contratado.

ITEM 13:
Servicio de promocion en via Publica en el marco de la Campafia de Promocién del
Turismo Interno “Y td qué planes?” - | semestre 2023 a nivel regional - PRODUCCION Y

MANTENIMIENTO DEL PERU S.A.C.
Para el desarrollo del servicio se requieren lo siguiente:

Para PRODUCCION Y MANTENIMIENTO DEL PERU S.A.C., se estd considerando tener
acciones publicitarias con la siguiente cobertura y pauta de medios:

Cobertura Formato Periodo  Cantidad
Pantalla Digital 21 dias 1 unid.
Trujillo Torre Unipolar 23 dias 1 unid.
Torre Unipolar Bonif. 23 dias 1 unid.
Pantalla Digital 21 dias 1 unid.
Piura Torre Unipolar 23 dias 1 unid.
Torre Unipolar Bonif. 23 dias 1 unid.
Minipolar 23 dias 1 unid.
Chiclayo Minipolar Bonif. 23 dias 1 unid.
Pantalla Digital 21 dias 1 unid.
Arequipa Torre Unipolar 23 dias 1 unid.
Torre Unipolar Bonif. 23 dias 1 unid.
Lima Pantalla Digital Bonif. 21 dias 1 unid.

Mota: El pago se realizara de forma parcial sin exceder la suma total de la contratacion. Las fechas
consignadas, asi como el nimero de elementos y dimensiones presentados en el plan son referenciales,
estos pueden variar sin exceder el periodo (dias de exposicion) y el monto total contratado.
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ITEM 14:
Servicio de promecion en via Publica en el marco de la Campana de Promocion del
Turisme Interno “Y ti qué planes?” - | semestre 2023 a nivel regional - BRASIL

PUBLICIDAD EXTERIOR S.A.C. - BRAPEX S.A.C.
Para el desarrollo del servicio se requieren lo siguiente:

Para BRASIL PUBLICIDAD EXTERIOR S.A.C. - BRAPEX 5.A.C., 5e esta considerando tener
acciones publicitarias con la siguiente cobertura y pauta de medios

Cobertura Formato Periodo  Cantidad
Lima Pantalla Led 54 dias 3 unid.
Pantalla Led Bonif. 54 dias 3 unid.

Nota: El pago se realizara de forma parcial sin exceder la suma total de la contratacion. Las fechas
consignadas, asi como el ndmero de elementos y dimensiones presentados en el plan son referenciales,
estos pueden variar sin exceder el periodo (dias de exposicion) y el monto total contratado.

9. RECURSOS A SER PROVISTOS POR EL PROVEEDOR
Los proveedores deberan considerar todos los equipos, herramientas, personal y todo lo que
involucra la realizacion del servicio tanto en radio, television, digital y via publica.

10. RECURSOS A SER PREVISTOS POR LA ENTIDAD

+ Medios en Televisién: Previa perfeccion del contrato, PROMPERLU realizara la entrega
de materiales en CD o via electrénica al proveedor para la emision de la pauta en medios
en television abierta y por cable, de acuerdo al requerimiento de cada proveedor, que se
mencionan en los ITEM N° 01 al 06 mencionados en el punto 8.1.1.

» Medios en radios: Previa perfeccion del contrate, PROMPERL realizara la entrega de
materiales en CD o via electronica al proveedor para la emision de la pauta en medios
radiales, de acuerdo al requerimiento de cada proveedor, que se mencionan en los ITEM
MN° 07 al 10 mencionados en el punto 8.2.1.

« Medios Digitales: Previa perfeccion del confrato, PROMPERU realizara la entrega de
materiales en CD o via electrénica al proveedor para la emision de la pauta en medios
digitales, de acuerdo al requerimiento de cada proveedor, que se mencionan en el ITEM
N* 11 mencionado en el punto 8.3.1.

» Medios en Via Piblica: Previa perfeccion del contrato PROMPERU, realizara la entrega
de materiales en CD o via electronica al proveedor para la emisidn de la pauta en medios
de via publica, de acuerdo al requerimiento de cada proveedor, que se mencionan en los
ITEM N° 12 al 14 mencionados en el punio 8.4 1.

11. COORDINACION Y SUPERVISION DEL SERVICIO
La coordinacion y supervision del servicio estara a cargo de la Oficina de Estrategia de Imagen
y Marca Pais.

12. PLAZO DE PRESTACION DEL SERVICIO.

El plazo de ejecucion del servicio sera del 08 de mayo de 2023 al 27 de julio de 2023, segun el
plan de medios, y entrega de productos, previo perfeccionamiento del contrato, considerando
que el plazo de la campafia es del 08 de mayo al 30 de junio del 2023.
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13.

PRODUCTO

Medios en televisién en sefial abierta y por Cable (Desde ITEM 01 AL ITEM 08)
Los proveedores deberan facilitar un reporte en formate PDF, a través de la central de
medios Havas Media Perl, donde se muestre el total de la pauta emitida teniendo en
cuenta la cantidad de inserciones, horario de emision y formatos del total de la pauta
emitida, como parte de |a evidencia que sera parte del archivo de los trabajos contratados
por PROMPERU.

Medios en Radio (Desde el ITEM 07 al ITEM 10)

Los proveedores deberan facilitar un reporte en formato PDF, a través de la central de
medios Havas Media Perl, donde se muestre el total de la pauta emitida teniendo en
cuenta la cantidad de inserciones, fecha de emision, horario de trasmision y formatos del
total de la pauta emitida como parte de la evidencia que sera parte del archivo de los
trabajos coniratados por PROMPERU.

Medios en Digital (ITEM 11)

El proveedor debera facilitar un reporte en formato PDF, a través de la central de medios
Havas Media Perd, donde se muestre el total de la pauta emitida teniendo en cuenta el
tipo de compra, periodo, prints de la plataforma de gestion y los prints de los anuncios
implementados segun los formatos considerados en la compra de medios como parte de
la evidencia que sera parte del archivo de los trabajos contratados por PROMPERU.

Medios en Via Publica {Desde el ITEM 12 al ITEM 14)
Los proveedores deberan facilitar un reporte en formato PDF, a través de la central de
medios Havas Media Per(, asumiendo la obligacion de que una vez instalada la pauta
deberan facilitar un reporte fotografico donde se visualice el motivo de campafia en cada
una de las ubicaciones y formatos contratados como parte de la evidencia que sera parte
del archivo de los frabajos contratados por PROMPERU.

El plazo de entrega de cada producto(s) sera tomando en cuenta lo siguiente:

Medio

Television

Television

Television

Television

Cable

Cable

Radio

Radio

N Proveedor Plazo de entrega
ITEM COMPANIA PERUANA Entregable hasta 20 dias calendario, contados a partir del dia siguiente de
01 DE RADIODIFUSION iniciada la campafia, segun plan de medios y previa coordinacion con
S.A PROMFERU
ITEM  ANDINA DE En.trgg_able hasta BD“dI':]S ca]endario, conta_dos a parljr del d|':_3 sigl_Jiente de
02 RADICDIFUSION S AC. iniciada la campafia, segun g%r::) nrjweprgphdc'os y previa coordinacion con
ITEM COMPANIA Entregable hasta 20 dias calendario, contados a partir del dia siguiente de
03 LATINOAMERICANA DE iniciada la campafia, segin plan de medios y previa coordinacidn con
RADIODIFUSION S.A PROMFERU

ITEM  PANAMERICANA

iniciada la campafia, segin plan de medios y previa coordinacion con
04 TELEVISION S A PROMPERU
Entregable hasta 80 dias calendario, contados a partir del dia siguiente de
";}%M SEES% IIEEERMEDIA iniciada la campafia, segin plan de medios y previa coordinacion con
i PROMPERU

ITEM  MEDIA NETWORKS

06 LATIN AMERICA S A.C. iniciada la campafia, segln plan de medios y previa coordinacion con

FROMPERU
Primer entregable hasta 40 dias calendario, contados a partir del dia
siguiente de iniciada la campaiia, segun plan de medios y pravia
mEM O o coordinacion con PROMPERU
SAC Segundo entregable hasta 80 diag calenqario, contados a partir del dia
ST siguiente de iniciada la campaiia, segun plan de medios y pravia
coordinacion con PROMPERU
Primer entregable hasta 40 dias calendario, contados a partir del dia
siguiente de iniciada la campaiia, segln plan de medios y pravia
ITEM CORPORACION coordinacion con PROMPERU
08 UNIVERSAL S.AC. Segundo entregable hasta 80 dias calendario, contados a pariir del dia
siguiente de iniciada la campafia, segln plan de medios y previa
coordinacion con PROMPERU

Entregable hasta 80 dias calendario, contados a partir del dia siguiente de

Entregable hasta 80 dias calendario, contados a partir del dia siguiente de
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Radio

Radio

Digital

Via
Piiblica

Via
Piiblica

Via
Publica

ITEM

ITEM
10

ITEM
11

ITEM
12

ITEM
13

ITEM
14

GRUPO
PANAMERICANA DE
RADIOS 5.A.

GRUPORPF SOCIEDAD
ANONIMA CERRADA

SUNMEDIA PERU SAC

ALAC OUTDOOR SAC

PRODUCCION Y
MANTENIMIENTO DEL
PERUS.AC.

BRASIL PUBLICIDAD
EXTERIOR 5.A.C. -
BRAPEX SALC.

Primer entregable hasta 40 dias calendario, contados a partir del dia
siguiente de iniciada la campafia, segln plan de medios y previa
coordinacion con PROMPERU
Segundo entregable hasta 80 dias calendario, contados a partir del dia
siguiente de iniciada la campafia, segln plan de medios y previa
coordinacion con PROMPERU
Primer entregable hasta 40 dias calendario, contados a partir del dia
siguiente de iniciada la campana, segun plan de medios y previa
coordinacion con PROMPERU
Segundo entregable hasta 80 diag calendario, contados a partir del dia
siguiente de iniciada la campana, segun plan de medios y previa
coordinacion con PROMPERU
Primer entregable hasta 40 dias calendario, contados a partir del dia
siguiente de iniciada la campana, segun plan de medios y previa
coordinacion con PROMPERU
Segundo entregable hasta 80 dias calendario, contados a partir del dia
siguiente de iniciada la campafia, segln plan de medios y previa
coordinacion con PROMPERU
Primer entregable hasta 40 dias calendario, contados a partir del dia
siguiente de iniciada la campafia, seqln plan de medios y previa
coordinacion con PROMPERU
Segundo entregable hasta 80 dias calendario, contados a partir del dia
siguiznte de iniciada la campafia, segin plan de medios y previa
coordinacion con PROMPERU
Primer entregable hasta 40 dias calendario, contados a partir del dia
siguiente de iniciada la campafia, segin plan de medios y previa
coordinacion con PROMPERU
Sequndo entregable hasta 80 dias calendario, contados a partir del dia
siguiente de iniciada la campafia, segln plan de medios y previa
coordinacion con PROMPERU
Primer entregable hasta 40 dias calendario, contados a partir del dia
siguiente de iniciada la campafia, segln plan de medios y previa
coordinacion con PROMPERU
Segundo entregable hasta 80 diag calendario, contados a partir del dia
siguiente de iniciada la campana, segun plan de medios y previa
coordinacion con PROMPERU

Dichos productos deberan ser presentados de forma digital (formato PDF) mediante la Ventanilla
Virtual ingresando al siguiente enlace para entrega virtual:
https //ventanillavirfual promperu.gob pe/ con atencion a la Subdireccion de Promocion del
Turismo Interno.

14. SISTEMA DE CONTRATACION
Suma Alzada

15. FORMA DE PAGO

Para los items: 01, 02, 03, 04, 05 y 06

El pago sera Unico, una vez emitido el total de la pauta y al término del servicio, referidos en el
numeral 13 del presente documento, previa conformidad de servicio.

Para los items: 07, 08, 09, 10, 11, 12, 13, y 14
El pago sera parcial luego de la presentacion de los productos, referidos en el numeral 13 del
presente documento, previa conformidad de servicio.

El pago se realizara en moneda nacional, por transferencia bancaria, para lo cual deberan cumplir
las siguientes condiciones:

1. Elproveedor debera haber presentado lo indicado en el numeral 13 del presente documento.
2. Asimismo, el proveedor enviara su comprobante de pago a la direccion de correo electronico

comprobantepago@promperu.qob.pe, con atencion a la Unidad de Finanzas, indicando

en el asunto el ndmero de la Orden de Servicio conteniendo los siguientes datos:
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« Nombre: PROMPERU

« RUC: 20307167442

« Direccion: Calle Uno Oeste N° 50, Edificio MINCETUR, Piso 14, Urb. Corpac, San Isidro,
Lima.

« N° de orden de servicio.

« Encaso cuente con su comprobante de pago electronico debe de enviar el documento.

16. PENALIDADES

Si EL CONTRATISTA incurre en retraso injustificado en la ejecucion de las prestaciones objeto
del contrato, LA ENTIDAD le aplica automaticamente una penalidad por mora por cada dia de
atraso, de acuerdo a la siguiente formula:

0.10 x Monta
F x Plazo vigente en dias

Penalidad Diaria =

Donde:

F = 0.25 para plazos mayores a sesenta (60) dias o;
F = 0.40 para plazos menores o iguales a sesenta (60) dias.

El retraso se justifica a través de la solicitud de ampliacién de plazo debidamente aprobado.
Adicionalmente, se considera justificado el retraso y en consecuencia no se aplica penalidad,
cuando EL CONTRATISTA acredite, de modo objetivamente sustentado, que el mayor tiempo
transcurride no le resulta imputable. En este dltimo caso la calificacion del retraso como
Jjustificado por parte de LA ENTIDAD no da lugar al pago de gastos generales ni costos directos
de ningun tipo, conforme el numeral 162.5 del articulo 162 del Reglamento de la Ley de
Contrataciones del Estado.

Estas penalidades se deducen de los pagos a cuenta o del pago final, segun corresponda; o si
fuera necesario, se cobra del monto resultante de la ejecucion de la garantia de fiel cumplimiento.

Estos dos (2) tipos de penalidades pueden alcanzar cada una un monto maximo equivalente al
diez por ciento (10%) del monto del contrato vigente, o de ser el caso, del item que debio
ejecutarse.

Cuando se llegue a cubrir el monto maximo de la penalidad por mora o el monto maximo para
otras penalidades, de ser el caso, LA ENTIDAD puede resolver el contrato por incumplimiento.

17. CONFORMIDAD DEL SERVICIO (PARA LOS 14 ITEMS)

La Subdireccion de Promocion del Turismo Interno debera emitir la conformidad, previo visto
bueno de la Oficina de Estrategia de Imagen y Marca Pais, dentro de los 7 dias de producida Ia
recepcion del PRODUCTO del servicio.

18. RESOLUCION DE CONTRATO
La Entidad puede resolver el contrato, de conformidad con el articulo 36 de la Ley, en los casos
en que el contratista:

a) Incumpla injustificadamente obligaciones contractuales, legales o reglamentarias a su
cargo, pese a haber sido requerido para ello;

b) Haya llegado a acumular el monto maximo de la penalidad per mora o el monto maximo
para otras penalidades, en la ejecucién de la prestacion a su cargo; o
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¢} Paralice o reduzca injustificadamente la ejecucion de la prestacion, pese a haber sido
requerido para corregir tal situacién.

El contratista puede solicitar la resolucidn del contrato en los casos en que 1a Entidad incumpla
injustificadamente con el pago y/u ofras obligaciones esenciales a su cargo, pese a haber sido
requerida conforme al procedimiento establecido en el articulo 165 del Reglamento de la Ley de
Contrataciones del Estado.

Cualquiera de las partes puede resolver el contrato por caso fortuito, fuerza mayor o por hecho
sobreviniente al perfeccionamiento del confrato que no sea imputable a las paries y que
imposibilite de manera definitiva la continuacién de la ejecucidn del contrato.

19. ANTICORRUPCION

EL CONTRATISTA declara y garantiza no haber, directa o indirectamente, o tratidndose de una
persona juridica a través de sus socios, integrantes de los drganos de administracidn,
apoderados, representantes legales, funcionarios, asesores o personas vinculadas a las que se
refiere el articulo 7 del Reglamento de la Ley de Conirataciones del Estado, ofrecido, negociado
o efectuado, cualquier pago o, en general, cualguier beneficio o incentivo ilegal en relacion al
contrato.

Asimismo, el CONTRATISTA se obliga a conducirse en todo momento, durante la ejecucion del
contrato, con honestidad, probidad, veracidad e integridad y de no cometer actos ilegales o de
corrupcion, directa o indirectamente o a fravés de sus socios, accionistas, participacionistas,
integrantes de los drganos de administracion, apoderados, representantes legales, funcionarios,
asesores y personas vinculadas a las que se refiere el articulo 7 del Reglamento de la Ley de
Contrataciones del Estado.

Ademas, EL CONTRATISTA se compromete a i) comunicar a las autoridades competentes, de
manera directa y oportuna, cualquier acto o conducta ilicita o corrupta de la que tuviera
conocimiento; y i) adoptar medidas técnicas, organizativas y/o de personal apropiadas para
evitar los referidos actos o practicas.

Finalmente, EL CONTRATISTA se compromete a no colocar a los funcionarios publicos con los
que deba interactuar, en situaciones refiidas con la ética. En tal sentido, reconoce y acepfa la
prohibicidn de ofrecerles a éstos cualquier tipo de obsequio, donacidn, beneficio y/o gratificacién,
ya sea de bienes o servicios, cualquiera sea la finalidad con la que se lo haga.

20. PROTECCION DE DATOS PERSONALES

En el supuesto que, para la ejecucion del presente servicio, el confratista accediera a datos
personales almacenados o recopilados por PROMPERLU, se obliga a guardar absoluta
confidencialidad conforme a lo dispuesto en la Ley N° 29733 - Ley de Proteccion de Datos
Personales. En cualquier caso, sera PROMPERU, el que decidira sobre la finalidad, contenido y
uso de estos. El proveedor, en su calidad de encargado de tratamiento, queda obligado al
cumplimiento de lo establecido en la Ley N* 29733 — Ley de Proteccidn de Datos Personales y
su Reglamento, y en particular, se compromete especificamente a:

1. Custodiar los datos personales a los que tendra acceso, adoptando las medidas de indole
juridica, técnica y organizativa necesarias, en especial las establecidas en el Reglamento
de la Ley N® 29733 y demas disposiciones de desarrollo, para garantizar la seguridad de
los datos personales y evitar su alteracidn, pérdida, tratamiento indebido o acceso no
autorizado.
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2. Utilizar los datos personales accedidos exclusivamente para la ejecucion del servicio
pactado.

3. Garantizar que los datos personales a los que acceda sean tratados Unicamente por
personal cuya intervencion sea necesaria para la prestacion del servicio. Es
responsabilidad del proveedor comunicar a sus colaboradores las medidas de seguridad
que deben aplicar y el deber de secreto que han de mantener, incluso una vez concluido
el servicio.

4. Admitir revisiones y auditorias que, de forma razonable, pretenda realizar PROMPERU,
respecto al cumplimiento de la normativa vigente en proteccion de datos personales, en el
marco del presente servicio.

5. Una vez concluido el servicio, el proveedor debera devolver a PROMPERU los soportes y
documentos que contengan datos personales, de ser el caso. Asimismo, debera eliminar
definitivamente cualquier copia generada.

En el supuesto que, el proveedor incumpla con lo establecido a la suscripcion del contrato o con

las obligaciones derivadas de la legislacion aplicable en materia de proteccion de datos, el
proveedor asumira la total responsabilidad frente a las acciones civiles y/o penales que se
puedan generar.
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CAPITULO IV
PROFORMA DEL CONTRATO

Contrato N° ...-2023-PROMPERU-CD

CONTRATO CELEBRADO ENTRE LA COMISION DE PROMO?ION DEL PERU PARA LA
EXPORTACION Y EL TURISMO — PROMPERU Y ..........

Conste por el presente documento, la contratacién del SERVICIO DE PUBLICIDAD PARA
LA CAMPANA DE PROMOCION DEL TURISMO INTERNO “Y TU QUE PLANES?” - |
SEMESTRE 2023, iTEM N°..., que celebra de una parte la COMISION DE PROMOCION
DEL PERU PARA LA EXPORTACION Y EL TURISMO - PROMPERU, en adelante LA

ENTIDAD, con RUC N° 20307167442, con domicilio legal en [ ......... ], representada por
], identificado con DNI N° [......... 1, y de otra parte [... e,
con RUC N° [......cceeeeen. ], con domicilio legal en [... . . s mscrlta en la
Ficha N° [........ooooiiiiii, ] Asiento N° [....... ] deI Reg|stro de Personas Juridicas de
la ciudad de [.................. 1, debidamente representado por su Representante Legal,
[ceeiinnats .y CONDNIN® [ ], segun poder inscrito en la Ficha N°
[oiienni, ] AS|ento N° [ ............ ] del Registro de Personas Juridicas de la ciudad de
[, ], a quien en adelante se le denominara EL CONTRATISTA en los términos y

condiciones siguientes:

CLAUSULA PRIMERA: ANTECEDENTES

Mediante Resolucién de Gerencia General N° 000123-2023-PROMPERU/GG de fecha 27 de
abril de 2023, se aprobé la Contratacion Directa del SERVICIO DE PUBLICIDAD PARA LA
CAMPANA DE PROMOCION DEL TURISMO INTERNO “Y TU QUE PLANES?” - |
SEMESTRE 2023, por el supuesto de Servicios de Publicidad para el Estado de conformidad
con lo regulado en el literal g) del articulo 27° de la Texto Unico Ordenado de la Ley N°
30225, Ley de Contrataciones del Estado, aprobado mediante Decreto Supremo N° 082-
2019-EF, y al literal g) del articulo 100 de su Reglamento, aprobado por Decreto Supremo N°
344-2018-EF y modificatorias.

De conformidad con lo establecido en el Articulo 2° de la Resoluciéon a que se refiere el
numeral anterior, se autorizé a llevar a cabo las acciones que correspondan para la
contratacion directa del servicio de publicidad, en concordancia al procedimiento dispuesto
por el articulo 102° del Reglamento de la precitada Ley, aprobado mediante Decreto
Supremo N° 344-2018-EF y modificatorias.

Con fecha [.................... ], el Organo Encargado de las Contrataciones adjudico la buena
pro de la CONTRATACION DIRECTA N° 003-2023-PROMPERU para la contratacion de
SERVICIO DE PUBLICIDAD PARA LA CAMPANA DE PROMOCION DEL TURISMO
INTERNO “Y TU QUE PLANES?” — | SEMESTRE 2023, ITEM N°...., a [INDICAR NOMBRE
DEL GANADOR DE LA BUENA PRO], cuyos detalles e importe constan en los documentos
integrantes del presente contrato.

CLAUSULA SEGUNDA: OBJETO

El presente contrato tiene por objeto la contratacion del SERVICIO DE PUBLICIDAD PARA
LA CAMPANA DE PROMOCION DEL TURISMO INTERNO “Y TU QUE PLANES?” - |
SEMESTRE 2023, iTEM N°....

CLAUSULA TERCERA: MONTO CONTRACTUAL
El monto total del presente contrato asciende a [CONSIGNAR MONEDA Y MONTO], que
incluye todos los impuestos de Ley.

Este monto comprende el costo del servicio, todos los tributos, seguros, transporte,
inspecciones, pruebas y, de ser el caso, los costos laborales conforme a la legislacion
vigente, asi como cualquier otro concepto que pueda tener incidencia sobre la ejecucion del
servicio materia del presente contrato.
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CLAUSULA CUARTA: DEL PAGO?

LA ENTIDAD se obliga a pagar la contraprestacion a EL CONTRATISTA en SOLES, de
acuerdo a lo establecido en el numeral 15 de los términos de referencia, luego de la
recepcion formal y completa de la documentacion correspondiente, segun lo establecido en
el articulo 171 del Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado.

Para tal efecto, el responsable de otorgar la conformidad de la prestacién debera hacerlo en
un plazo que no excedera de los siete (7) dias de producida la recepcién, salvo que se
requiera efectuar pruebas que permitan verificar el cumplimiento de la obligacién, en cuyo
caso la conformidad se emite en un plazo maximo de quince (15) dias, bajo responsabilidad
de dicho funcionario.

LA ENTIDAD debe efectuar el pago de las contraprestaciones pactadas a favor de EL
CONTRATISTA dentro de los diez (10) dias calendario siguientes de otorgada la
conformidad de los servicios, siempre que se verifiquen las condiciones establecidas en el
contrato para ello, bajo responsabilidad del funcionario competente.

En caso de retraso en el pago por parte de LA ENTIDAD, salvo que se deba a caso fortuito o
fuerza mayor, EL CONTRATISTA tendra derecho al pago de intereses legales conforme a lo
establecido en el articulo 39 de la Ley de Contrataciones del Estado y en el articulo 171 de
su Reglamento, los que se computan desde la oportunidad en que el pago debié efectuarse.

CLAUSULA QUINTA: DEL PLAZO DE LA EJECUCION DE LA PRESTACION

El plazo de ejecucion del servicio serd del 08 de mayo de 2023 al 27 de julio de 2023, segun
el plan de medios, y entrega de productos, previo perfeccionamiento del contrato,
considerando que el plazo de la campafia es del 08 de mayo al 30 de junio del 2023.

CLAUSULA SEXTA: PARTES INTEGRANTES DEL CONTRATO

El presente contrato esta conformado por las bases integradas, la oferta ganadora, asi como
los documentos derivados del procedimiento de seleccién que establezcan obligaciones para
las partes.

CLAUSULA SETIMA: GARANTIAS

EL CONTRATISTA entregd al perfeccionamiento del contrato la respectiva garantia
incondicional, solidaria, irrevocable, y de realizacibn automatica en el pais al solo
requerimiento, a favor de LA ENTIDAD, por los conceptos, montos y vigencias siguientes:

e De fiel cumplimiento del contrato: [CONSIGNAR EL MONTO], a través de la [INDICAR
EL TIPO DE GARANTIA PRESENTADA] N° [INDICAR NUMERO DEL DOCUMENTO]
emitida por [SENALAR EMPRESA QUE LA EMITE]. Monto que es equivalente al diez
por ciento (10%) del monto del contrato original, la misma que debe mantenerse vigente
hasta la conformidad de la recepcion de la prestacion.

Importante

En los contratos derivados de procedimientos de seleccion por relacion de items, cuando el monto
del item adjudicado o la sumatoria de los montos de los items adjudicados sea igual 0 menor a
doscientos mil Soles (S/ 200,000.00), no corresponde presentar garantia de fiel cumplimiento de
contrato ni garantia de fiel cumplimiento por prestaciones accesorias, conforme a lo dispuesto en el
literal a) del articulo 152 del Reglamento.

Importante

Al amparo de lo dispuesto en el numeral 149.4 del articulo 149 del Reglamento de la Ley de
Contrataciones del Estado, en el caso de contratos periédicos de prestacion de servicios en
general, si el postor ganador de la buena pro solicita la retencion del diez por ciento (10%)
del monto del contrato original como garantia de fiel cumplimiento de contrato, debe
consignarse lo siguiente:

3

En cada caso concreto, dependiendo de la naturaleza del contrato, podra adicionarse la informacién que resulte
pertinente a efectos de generar el pago.
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“De fiel cumplimiento del contrato: [CONSIGNAR EL MONTOQ], a través de la retencién que
debe efectuar LA ENTIDAD, durante la primera mitad del nUmero total de pagos a realizarse,
de forma prorrateada, con cargo a ser devuelto a la finalizaciéon del mismo.”

CLAUSULA OCTAVA: EJECUCION DE GARANTIAS POR FALTA DE RENOVACION

LA ENTIDAD puede solicitar la ejecucion de las garantias cuando EL CONTRATISTA no las
hubiere renovado antes de la fecha de su vencimiento, conforme a lo dispuesto por el literal
a) del numeral 155.1 del articulo 155 del Reglamento de la Ley de Contrataciones del
Estado.

CLAUSULA NOVENA: CONFORMIDAD DE LA PRESTACION DEL SERVICIO

La conformidad de la prestacion del servicio se regula por lo dispuesto en el articulo 168 del
Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado. La conformidad sera otorgada por La
Subdireccién de Promocion del Turismo Interno y visto bueno de la Oficina de Estrategia de
Imagen y Marca Pais, dentro de los 7 dias de producida la recepcion del producto del
servicio.

De existir observaciones, LA ENTIDAD las comunica al EL CONTRATISTA, indicando
claramente el sentido de estas, otorgandole un plazo para subsanar no menor de dos (2) ni
mayor de ocho (8) dias. Dependiendo de la complejidad o sofisticacion de las subsanaciones
a realizar el plazo para subsanar no puede ser menor de cinco (5) ni mayor de quince (15)
dias. Si pese al plazo otorgado, EL CONTRATISTA no cumpliese a cabalidad con la
subsanacion, LA ENTIDAD puede otorgar a EL CONTRATISTA periodos adicionales para
las correcciones pertinentes. En este supuesto corresponde aplicar la penalidad por mora
desde el vencimiento del plazo para subsanar.

Este procedimiento no resulta aplicable cuando los servicios manifiestamente no cumplan
con las caracteristicas y condiciones ofrecidas, en cuyo caso LA ENTIDAD no otorga la
conformidad, debiendo considerarse como no ejecutada la prestacion, aplicandose la
penalidad que corresponda por cada dia de atraso.

CLAUSULA DECIMA: DECLARACION JURADA DEL CONTRATISTA

EL CONTRATISTA declara bajo juramento que se compromete a cumplir las obligaciones
derivadas del presente contrato, bajo sancién de quedar inhabilitado para contratar con el
Estado en caso de incumplimiento.

CLAUSULA UNDECIMA: RESPONSABILIDAD POR VICIOS OCULTOS

La conformidad del servicio por parte de LA ENTIDAD no enerva su derecho a reclamar
posteriormente por defectos o vicios ocultos, conforme a lo dispuesto por los articulos 40 de
la Ley de Contrataciones del Estado y 173 de su Reglamento.

El plazo maximo de responsabilidad del contratista es de UN (1) afio contado a partir de la
conformidad otorgada por LA ENTIDAD.

CLAUSULA DUODECIMA: PENALIDADES

Si EL CONTRATISTA incurre en retraso injustificado en la ejecucion de las prestaciones
objeto del contrato, LA ENTIDAD le aplica automaticamente una penalidad por mora por
cada dia de atraso, de acuerdo a la siguiente formula:

0.10 x monto vigente
F x plazo vigente en dias

Penalidad Diaria =

Donde:

F = 0.25 para plazos mayores a sesenta (60) dias o;
F = 0.40 para plazos menores o iguales a sesenta (60) dias.

El retraso se justifica a través de la solicitud de ampliacién de plazo debidamente aprobado.
Adicionalmente, se considera justificado el retraso y en consecuencia no se aplica penalidad,
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cuando EL CONTRATISTA acredite, de modo objetivamente sustentado, que el mayor
tiempo transcurrido no le resulta imputable. En este (ltimo caso la calificacion del retraso
como justificado por parte de LA ENTIDAD no da lugar al pago de gastos generales ni
costos directos de ningun tipo, conforme el numeral 162.5 del articulo 162 del Reglamento de
la Ley de Contrataciones del Estado.

Estas penalidades se deducen de los pagos a cuenta o del pago final, segin corresponda; o
si fuera necesario, se cobra del monto resultante de la ejecucidon de la garantia de fiel
cumplimiento.

Estos dos (2) tipos de penalidades pueden alcanzar cada una un monto maximo equivalente
al diez por ciento (10%) del monto del contrato vigente, o de ser el caso, del item que debid
ejecutarse.

Cuando se llegue a cubrir el monto maximo de la penalidad por mora o el monto maximo
para otras penalidades, de ser el caso, LA ENTIDAD puede resolver el contrato por
incumplimiento.

CLAUSULA DECIMA TERCERA: RESOLUCION DEL CONTRATO
Cualquiera de las partes puede resolver el contrato, de conformidad con el numeral 32.3 del
articulo 32 y articulo 36 de la Ley de Contrataciones del Estado, y el articulo 164 de su
Reglamento. De darse el caso, LA ENTIDAD procedera de acuerdo a lo establecido en el
articulo 165 del Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado.

CLAUSULA DECIMA CUARTA: RESPONSABILIDAD DE LAS PARTES

Cuando se resuelva el contrato por causas imputables a algunas de las partes, se debe
resarcir los dafios y perjuicios ocasionados, a través de la indemnizacién correspondiente.
Ello no obsta la aplicaciéon de las sanciones administrativas, penales y pecuniarias a que
dicho incumplimiento diere lugar, en el caso que éstas correspondan.

Lo sefialado precedentemente no exime a ninguna de las partes del cumplimiento de las
demds obligaciones previstas en el presente contrato.

CLAUSULA DECIMA QUINTA: ANTICORRUPCION

EL CONTRATISTA declara y garantiza no haber, directa o indirectamente, o tratandose de
una persona juridica a través de sus socios, integrantes de los érganos de administracion,
apoderados, representantes legales, funcionarios, asesores o personas vinculadas a las que
se refiere el articulo 7 del Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado, ofrecido,
negociado o efectuado, cualquier pago o, en general, cualquier beneficio o incentivo ilegal en
relacion al contrato.

Asimismo, el CONTRATISTA se obliga a conducirse en todo momento, durante la ejecucion
del contrato, con honestidad, probidad, veracidad e integridad y de no cometer actos ilegales
o de corrupcion, directa o indirectamente o a través de sus socios, accionistas,
participacionistas, integrantes de los érganos de administracion, apoderados, representantes
legales, funcionarios, asesores y personas vinculadas a las que se refiere el articulo 7 del
Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado.

Ademas, EL CONTRATISTA se compromete a i) comunicar a las autoridades competentes,
de manera directa y oportuna, cualquier acto o conducta ilicita o corrupta de la que tuviera
conocimiento; y ii) adoptar medidas técnicas, organizativas y/o de personal apropiadas para
evitar los referidos actos o practicas.

Finalmente, EL CONTRATISTA se compromete a no colocar a los funcionarios publicos con
los que deba interactuar, en situaciones refiidas con la ética. En tal sentido, reconoce y
acepta la prohibicion de ofrecerles a éstos cualquier tipo de obsequio, donacion, beneficio y/o
gratificacion, ya sea de bienes o servicios, cualquiera sea la finalidad con la que se lo haga.
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CLAUSULA DECIMA SEXTA: MARCO LEGAL DEL CONTRATO
Solo en lo no previsto en este contrato, en la Ley de Contrataciones del Estado y su
Reglamento, en las directivas que emita el OSCE y demas normativa especial que resulte
aplicable, seran de aplicacion supletoria las disposiciones pertinentes del Cdédigo Civil
vigente, cuando corresponda, y demas normas de derecho privado.

CLAUSULA DECIMA SETIMA: SOLUCION DE CONTROVERSIAS*

Las controversias que surjan entre las partes durante la ejecucion del contrato se resuelven
mediante conciliacién o arbitraje, segin el acuerdo de las partes.

Cualquiera de las partes tiene derecho a iniciar el arbitraje a fin de resolver dichas
controversias dentro del plazo de caducidad previsto en la Ley de Contrataciones del Estado
y su Reglamento.

Facultativamente, cualquiera de las partes tiene el derecho a solicitar una conciliacion dentro
del plazo de caducidad correspondiente, segun lo sefialado en el articulo 224 del
Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado, sin perjuicio de recurrir al arbitraje, en
caso no se llegue a un acuerdo entre ambas partes o se llegue a un acuerdo parcial. Las
controversias sobre nulidad del contrato solo pueden ser sometidas a arbitraje.

El Laudo arbitral emitido es inapelable, definitivo y obligatorio para las partes desde el
momento de su notificacion, segun lo previsto en el numeral 45.21 del articulo 45 de la Ley
de Contrataciones del Estado.

CLAUSULA DECIMA OCTAVA: FACULTAD DE ELEVAR A ESCRITURA PUBLICA
Cualquiera de las partes puede elevar el presente contrato a Escritura Publica corriendo con
todos los gastos que demande esta formalidad.

CLAUSULA DECIMA NOVENA: DOMICILIO PARA EFECTOS DE LA EJECUCION
CONTRACTUAL

Las partes declaran el siguiente domicilio para efecto de las notificaciones que se realicen
durante la ejecucién del presente contrato:

DOMICILIO DE LA ENTIDAD: [iiiieeeiieeesneeessnneens |

DOMICILIO DE EL CONTRATISTA: [CONSIGNAR EL DOMICILIO SENALADO POR EL
POSTOR GANADOR DE LA BUENA PRO AL PRESENTAR LOS REQUISITOS PARA EL
PERFECCIONAMIENTO DEL CONTRATO]

La variacion del domicilio aqui declarado de alguna de las partes debe ser comunicada a la
otra parte, formalmente y por escrito, con una anticipacion no menor de quince (15) dias
calendario.

De acuerdo con las bases integradas, la oferta y las disposiciones del presente contrato, las
partes lo firman por duplicado en sefial de conformidad en la ciudad de [................ ] al
[CONSIGNAR FECHA].

‘LA ENTIDAD” “EL CONTRATISTA”
Importante

Este documento puede firmarse digitalmente si ambas partes cuentan con firma digital, segun la
Ley N° 27269, Ley de Firmas y Certificados Digitales®.

4 De acuerdo con el numeral 225.3 del articulo 225 del Reglamento, las partes pueden recurrir al arbitraje ad hoc
cuando las controversias deriven de procedimientos de selecciéon cuyo valor estimado sea menor o igual a cinco
millones con 00/100 soles (S/ 5 000 000,00).

> Para mayor informacion sobre la normativa de firmas y certificados digitales ingresar a:
https://www.indecopi.gob.pe/web/firmas-digitales/firmar-y-certificados-digitales
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ANEXO N° 01

DECLARACION JURADA DE DATOS DEL POSTOR

Sefores

PROMPERU - Unidad de Logistica
Contratacion Directa N° 003-2023-PROMPERU
Presente.-

El que se suscribe, [...c.ccovvenenie ], postor y/o Representante Legal de [CONSIGNAR EN CASO
DE SER PERSONA JURIDICA], identificado con [CONSIGNAR TIPO DE DOCUMENTO DE
IDENTIDAD] N° [CONSIGNAR NUMERO DE DOCUMENTO DE IDENTIDAD], con poder inscrito
en la localidad de [CONSIGNAR EN CASO DE SER PERSONA JURIDICA] en la Ficha N°
[CONSIGNAR EN CASO DE SER PERSONA JURIDICA] Asiento N° [CONSIGNAR EN CASO
DE SER PERSONA JURIDICA], DECLARO BAJO JURAMENTO que la siguiente informacién
se sujeta a la verdad:

Nombre, Denominacién o
Razén Social :

Domicilio Legal :

RUC : | Teléfono(s) :

MYPES Si | No |

Correo electrénico :

Autorizo que se notifiquen al correo electrénico indicado las siguientes actuaciones:

Solicitud de la descripcion a detalle de todos los elementos constitutivos de la oferta.
Solicitud de reduccion de la oferta econémica.

Solicitud de subsanacion de los requisitos para perfeccionar el contrato.

Solicitud para presentar los documentos para perfeccionar el contrato, segin orden de
prelacién, de conformidad con lo previsto en el articulo 141 del Reglamento.

Respuesta a la solicitud de acceso al expediente de contratacion.

Notificacion de la orden de servicios’

e

o o

Asimismo, me comprometo a remitir la confirmacién de recepcion, en el plazo maximo de dos (2)
dias habiles de recibida la comunicacion.

[CONSIGNAR CIUDAD Y FECHA]

Firma, Nombres y Apellidos del postor o
Representante legal, segln corresponda

¢ Estainformacion sera verificada por la Entidad en la pagina web del Ministerio de Trabajo y Promocién del Empleo en
la seccion consulta de empresas acreditadas en el REMYPE en el link http://www?2.trabajo.gob.pe/servicios-en-linea-
2-2/ y se tendra en consideracion, en caso el postor ganador de la buena pro solicite la retencion del diez por ciento
(10%) del monto del contrato, en calidad de garantia de fiel cumplimiento, en los contratos periédicos de prestacion
de servicios, segun lo sefialado en el numeral 149.4 del articulo 149 y numeral 151.2 del articulo 151 del
Reglamento.

Consignar en el caso de procedimientos de seleccion por relacion de items, cuando el monto del valor estimado del

item no supere los doscientos mil Soles (S/ 200 000.00), cuando se haya optado por perfeccionar el contrato con una
orden de servicios.
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ANEXO N° 02

DECLARACION JURADA
(ART. 52 DEL REGLAMENTO DE LA LEY DE CONTRATACIONES DEL ESTADO)

Sefores

PROMPERU - Unidad de Logistica
Contratacion Directa N° 003-2023-PROMPERU
Presente.-

Mediante el presente el suscrito, postor y/o Representante Legal de [CONSIGNAR EN CASO DE
SER PERSONA JURIDICA], declaro bajo juramento:

i.No haber incurrido y me obligo a no incurrir en actos de corrupcion, asi como a respetar
el principio de integridad.

ii.No tener impedimento para postular en el procedimiento de seleccién ni para contratar
con el Estado, conforme al articulo 11 de la Ley de Contrataciones del Estado.

iii.Conocer las sanciones contenidas en la Ley de Contrataciones del Estado y su
Reglamento, asi como las disposiciones aplicables de la Ley N° 27444, Ley del
Procedimiento Administrativo General.

iv.Participar en el presente proceso de contratacion en forma independiente sin mediar
consulta, comunicacion, acuerdo, arreglo o convenio con ningun proveedor; y, conocer
las disposiciones del Decreto Legislativo N° 1034, Decreto Legislativo que aprueba la
Ley de Represiéon de Conductas Anticompetitivas.

v.Conocer, aceptar y someterme a las bases, condiciones y reglas del procedimiento de
seleccion.

vi.Ser responsable de la veracidad de los documentos e informacién que presento en el
presente procedimiento de seleccion.

vii.Comprometerme a mantener la oferta presentada durante el procedimiento de seleccion
y a perfeccionar el contrato, en caso de resultar favorecido con la buena pro.

[CONSIGNAR CIUDAD Y FECHA]

Firma, Nombres y Apellidos del postor o
Representante legal, segun corresponda
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ANEXO N° 03

DECLARACION JURADA DE CUMPLIMIENTO DE LOS TERMINOS DE REFERENCIA

Sefores

PROMPERU - Unidad de Logistica
Contratacion Directa N° 003-2023-PROMPERU
Presente.-

Es grato dirigirme a usted, para hacer de su conocimiento que luego de haber examinado las
bases y demas documentos del procedimiento de la referencia y, conociendo todos los alcances
y las condiciones detalladas en dichos documentos, el postor que suscribe ofrece el SERVICIO
DE PUBLICIDAD PARA LA CAMPANA DE PROMOCION DEL TURISMO INTERNO “Y TU
QUE PLANES?” — | SEMESTRE 2023, ITEM N°.....(INDICAR EL NUMERO DE ITEM AL QUE
POSTULA), de conformidad con los Términos de Referencia que se indican en el Capitulo Il de

las bases y los documentos del procedimiento.

[CONSIGNAR CIUDAD Y FECHA]

Firma, Nombres y Apellidos del postor o
Representante legal o comun, segln corresponda
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ANEXO N° 04

DECLARACION JURADA DE PLAZO DE PRESTACION DEL SERVICIO

Sefores

PROMPERU - Unidad de Logistica
Contrataciéon Directa N° 003-2023-PROMPERU
Presente.-

Mediante el presente, con pleno conocimiento de las condiciones que se exigen en las bases del
procedimiento de la referencia, me comprometo a prestar el servicio objeto del presente
procedimiento de seleccidn en el plazo de ejecucion del servicio sera del 08 de mayo de 2023 al
27 de julio de 2023, segun el plan de medios, y entrega de productos, previo
perfeccionamiento del contrato, considerando que el plazo de la campafa es del 08 de
mayo al 30 de junio del 2023.

[CONSIGNAR CIUDAD Y FECHA]

Firma, Nombres y Apellidos del postor o
Representante legal o comUn, segln corresponda
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ANEXO N° 05
PRECIO DE LA OFERTA

Sefores

PROMPERU - Unidad de Logistica
Contratacion Directa N° 003-2023-PROMPERU
Presente.-

Es grato dirigirme a usted, para hacer de su conocimiento que, de acuerdo con las Bases, mi
oferta es la siguiente:

[ DESCRIPCION PRECIO ToST/AL Inc. IGV
Ne SERVICIO DE PUBLICIDAD PARA LA
(INDICAR EL | CAMPANA DE PROMOCION DEL TURISMO N
NUMERO DE INTERNO “Y TU QUE PLANES?” - |
ITEM AL QUE SEMESTRE 2023
POSTULA)

El precio de la oferta SOLES incluye todos los tributos, seguros, transporte, inspecciones,
pruebas y, de ser el caso, los costos laborales conforme la legislaciéon vigente, asi como
cualquier otro concepto que pueda tener incidencia sobre el costo del servicio a contratar;
excepto la de aquellos postores que gocen de alguna exoneracion legal, no incluiran en el precio
de su oferta los tributos respectivos.

[CONSIGNAR CIUDAD Y FECHA]

Firma, Nombres y Apellidos del postor o
Representante legal o comln, segln corresponda

Importante

o El postor debe consignar el precio total de la oferta, sin perjuicio que, de resultar favorecido
con la buena pro, presente el detalle de precios unitarios para el perfeccionamiento del
contrato.

e EIl postor que goce de alguna exoneracion legal, debe indicar que su oferta no incluye el
tributo materia de la exoneracioén, debiendo incluir el siguiente texto:

Mi oferta no incluye [CONSIGNAR EL TRIBUTO MATERIA DE LA EXONERACIONY".
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ANEXO N° 06

CARTA AUTORIZACION PARA EL PAGO CON ABONO EN CUENTA

Sefores

PROMPERU - Unidad de Logistica
Contratacion Directa N° 003-2023-PROMPERU
Presente.-

Asunto: Autorizacion para el pago con abono en cuenta

Por medio de la presente, comunico a usted que el numero del Codigo de Cuenta Interbancario
(CCI) en moneda nacional, de la empresa que represento [Consignar el nombre o razén social
del proveedor titular de la cuenta], es el [Consignar nimero de CCI].

Agradeceré se sirva disponer lo conveniente de manera que los pagos a nombre de mi
representada sean abonados en la cuenta que corresponde al indicado CCl en el Banco
[Consignar nombre del Banco].

Asimismo, dejo constancia que el(los) comprobante(s) de pago a ser emitido(s) por el suscrito (o
mi representada), una vez cumplida o atendida la respectiva Orden de Compra/Orden de
Servicio o las prestaciones en bienes y/o servicios materia del contrato, quedara(n) cancelada(s)
para todos sus efectos mediante la sola acreditacién del(los) importe(s) correspondiente(s) a
favor de la cuenta sefialada en el parrafo precedente.

Atentamente,

Firma del proveedor?

Nombres y apellidos del proveedor:
DNI N°:

Razon Social (En caso corresponda):
RUC Ne:

8 De la persona natural o del Representante Legal en caso de ser persona juridica.
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