
 

TÉRMINOS DE REFERENCIA 
 

SERVICIO DE INSCRIPCIÓN AL EVENTO DE TURISMO “PCMA CONVENING LATAM 2025” 
 

I.​ DEPENDENCIA QUE REQUIERE EL SERVICIO 
 

El requerimiento de la contratación corresponde a la Dirección de Promoción de Turismo - RICE 
 

II.​ OBJETO DE LA CONTRATACIÓN 
 

Servicio de inscripción al evento de turismo PCMA CONVENING LATAM 2025 que incluirá un módulo 
de atención y actividades de visibilidad en el evento que se llevará a cabo del 04 al 06 de mayo del 
2025. La participación en dicho evento permitirá realizar acciones para posicionar al Perú como 
destino de reuniones, y para brindar un espacio de promoción y negociación para los operadores 
turísticos peruanos que participan ante los planificadores viajes de incentivos que congrega el evento. 

 
III.​ FINALIDAD PÚBLICA 

 
La presente contratación nos permitirá contribuir al posicionamiento internacional como un destino 
de turismo de reuniones a través de la participación en el evento PCMA CONVENING LATAM 2025, 
donde expondremos y promocionaremos junto a los coexpositores representantes de la industria los 
principales atributos turísticos del Perú. 
 

IV.​ VINCULACIÓN CON EL PLAN OPERATIVO INSTITUCIONAL 
 

Centro de costo: Dirección de Promoción del Turismo, RICE 
Ápex: 842.2025 Convening LATAM 2025 

 
V.​ ANTECEDENTES 

 
Mediante Resolución N° 000229-2022-PROMPERU/PE se oficializa el Plan Operativo Institucional 2023 
de la Comisión de Promoción del Perú para la Exportación y el Turismo - PROMPERÚ, el mismo que 
contempla dentro de sus Acciones Estratégicas Institucionales (AEI), lo señalado en el OEI. 03: 
Recuperar los viajes internacionales y las divisas generadas para el sector turismo. Dicha Resolución se 
alinea al Plan Operativo Multianual 2023 - 2025 de PROMPERÚ, aprobado por Resolución N° 
000183-2022-PROMPERU/PE, el mismo que contempla dentro de sus Acciones Estratégicas 
Institucionales (AEI) priorizadas por Objetivo Estratégico Institucional (OEI), lo señalado en el OEI. 03 
Recuperar los viajes internacionales y las divisas generadas para el sector turismo. 
 
El Plan Estratégico Sectorial Multianual (PESEM) 2016-2026 del MINCETUR, aprobado mediante 
Resolución Ministerial N° 230-2016-MINCETUR y sus modificatorias, tiene como Objetivo Estratégico 
4: “Consolidar al Perú como destino turístico competitivo, sostenible, de calidad y seguro”, 
estableciendo como forma de medición de alcance de este objetivo los siguientes indicadores: i) El 
empleo turístico (miles); ii) Llegada de turistas internacionales (personas); iii) Flujos de viajes por 
turismo interno (millones); iv) Ingreso de divisas generado por el turismo receptivo (millones de US$); 
cuyo cumplimiento estará a cargo del Viceministerio de Turismo del MINCETUR y de PROMPERÚ. 
 
De acuerdo al referido Plan Estratégico Sectorial Multianual (PESEM) 2016-2026 del MINCETUR, el 
modelo conceptual de Turismo está conformado, entre otros, por un componente de Promoción, que 
se define como el conjunto de acciones de comunicación y difusión que permitan dar a conocer los 
destinos turísticos, motivando el viaje del consumidor final y el desarrollo de actividades turísticas. 

 
Asimismo, la Organización Mundial del Turismo indica que; el turismo es una actividad resiliente, 
capaz de generar empleo después de situaciones de crisis, motivo por el cual, PROMPERÚ, en su 
calidad órgano adscrito al Ministerio de Comercio Exterior y Turismo coordina con actores, aliados 
involucrados, acciones estratégicas en materia de promoción y posicionamiento, a fin de garantizar la 
reactivación progresiva del sector turismo ante las nuevas necesidades generadas por la emergencia 
sanitaria. 

 

 



 

Según la definición de la OMT, el turismo de negocios es un tipo de actividad turística en la que los 
visitantes viajan por un motivo específico profesional y/o de negocio a un lugar situado fuera de su 
lugar de trabajo y residencia con el fin de asistir a una reunión, una actividad o un evento. Los 
componentes clave del turismo de negocios son las reuniones, los viajes de incentivos, los congresos y 
las ferias. 
 
Por tal motivo, Promperú considera oportuno participar en actividades de promoción especializada 
que cumplan con los objetivos de: 
 

●​ Generar oportunidades en captación de eventos y viajes de incentivos, porque entre los 
asistentes se encuentran importantes organizadores de congresos y viajes de incentivos, 
asociaciones y corporaciones con los que se puede lograr un networking para la realización de 
reuniones asociativas, corporativas y viajes de incentivos a futuro. 

●​ Mantener el posicionamiento del destino Perú, a nivel internacional, informando sobre los 
atractivos turísticos, accesibilidad, infraestructura y situación de los diversos destinos para la 
reactivación, entre otros. 

 
PCMA CONVENING LATAM se posiciona como una plataforma estratégica en América Latina, orientada 
a impulsar el desarrollo profesional y la innovación en el sector de eventos. Integrando el enfoque 
global y las mejores prácticas de PCMA con el dinamismo y la capacidad creativa de los expertos 
latinoamericanos, esta iniciativa ofrece una solución integral y contextualizada para abordar los retos 
específicos de la región, promoviendo la generación de conocimiento, la colaboración 
interdisciplinaria y la transformación de la industria. 
 
La presente edición de la PCMA CONVENING LATAM se llevará a cabo del 04 al 06 de mayo del 2025 en 
el Centro de Convenciones Ágora Bogotá ubicado en la ciudad de Bogotá, Colombia. Considerando la 
importancia del evento la actividad fue aprobada por PROMPERÚ y el presupuesto otorgado  por la 
Dirección de Promoción del Turismo en el Presupuesto Institucional de Apertura. 
 
De la participación de PROMPERÚ, se espera alcanzar los siguientes resultados, que contribuirían a la 
reactivación progresiva de Perú en la industria turística, con énfasis en segmento incentivos. 
 

●​ Reuniones uno a uno con hosted buyers interesados en el destino Perú a fin de generar 
oportunidades futuras de negocio. 

●​ Posicionamiento del Perú como destino MICE especializado en los mercados priorizados: 
Colombia, Argentina, Chile, Brasil, así como otros mercados potenciales. 

●​ Obtención de base de datos de planners interesados en Perú como sede de reuniones. 
●​ Exposición de Perú como destino ideal para reuniones y viajes de incentivos internacionales. 

 
VI.​ OBJETIVOS DE LA CONTRATACIÓN 

 
La presente contratación tiene como objetivo promover la oferta de turismo de reuniones que ofrecen las 
regiones priorizadas: Lima, Cusco, Arequipa, Ica y Loreto, a través de la participación en el evento “PCMA 
CONVENING LATAM 2025” y las herramientas de promoción que ofrece. 

 
VII.​ ALCANCE Y DESCRIPCIÓN DE LOS SERVICIOS A CONTRATAR 

 

Nº ITEM Descripción 

1 SERVICIO DE INSCRIPCIÓN AL EVENTO DE TURISMO “PCMA CONVENING LATAM 2025” 

 
7.1​ ACTIVIDADES 

 

De acuerdo a las condiciones establecidas en el Anexo N° 1 – Contrato de Adhesión 

Nombre oficial de la actividad 
Fecha 
Lugar 

: PCMA CONVENING LATAM 2025 
: 04 al 06 de mayo del 2025 
: Centro de Convenciones Ágora Bogotá, Colombia 

 



 

Sectores participantes 
Procedencia expositores 
Organizador del evento 

: Asociativo y corporativo 
: Latinoamérica 
: Professional Convention Management Association 

 
La participación de PROMPERÚ en el evento PCMA CONVENING LATAM 2025 incluye el detalle de líneas abajo. 

 

 
 

VIII.​LUGAR Y PLAZO DE PRESTACIÓN DEL SERVICIO 
  

El lugar del servicio es el Centro de Convenciones Ágora Bogotá, Colombia  
 
El plazo de ejecución del servicio será a partir de la fecha de la suscripción del contrato hasta el 06 de mayo 
del 2025 

 
IX.​ OTRAS OBLIGACIONES DEL CONTRATISTA 

La empresa que prestará el servicio tiene la obligación de realizarlo según lo establecido en estos 

6 Accesos, credenciales 
5 Accesos, credenciales 
4 Participación de la inaguración posibilidad de subir a la mención del destino /oficina de turismo 
3 Conferencias magistrales especializadas en MICE 
2 Una vez suscrito el contrato de adhesión se definirá la programación de contenidos 

1 Una vez suscrito el contrato de adhesión se definirá la programación de contenidos 

 

PAQUETE LEADER 

ANTES DEL EVENTO DURANTE EL EVENTO POST EVENTO 

●​ Logo en campaña de emailing 
para promover el registro1 

●​ Logo en la home page de la 
página web: 
https://conveninglatam.org/ 

●​ 6 Posteos en redes sociales 
●​ Logo en brochure del evento en 

formato digital 
●​ Banner en la página web: 

https://conveninglatam.org/ 
●​ Mención de la marca en 

boletines de prensa previos al 
evento2 

●​ 2 Posteo de un reel/video en FB 
e IG 

●​ Logo en anuncios del evento 
●​ Logo en hoja membretada 

●​ 5 Lugares en primeras filas para clientes en las keynote sessions3 
●​ Insertar un regalo en el kit de bienvenida (material entregado por el 

cliente) 
●​ Spoteo de logo en pantallas del escenario principal 
●​ Mención y entrega de reconocimientos en ceremonia de inauguración4 
●​ Cobertura en redes sociales de su participación en el evento 
●​ Logo en press wall / Photo opportunity 
●​ Video ( 1 min. max.) en el loop de patrocinadores entre descansos de 

las conferencias 
●​ 2 pases para ingreso a módulos de aprendizaje inmersivo (conferencias, 

charlas)  
●​ Floor Graphic en stand 
●​ Logo en señalización del evento 
●​ Apoyo en convocatoria de su activación de marca en el marco del 

programa. 
●​ 1 Patrocinio Keynote Session (inclusión de logo). 
 
Espacio 
 

●​ Área de módulo: 18m2 (6x3m2). 
●​ 1 contacto eléctrico de 1,000 watts. 
●​ 2 Passports5 (para uso exclusivo del staff de la marca). 
●​ 3 Passports6 para sus clientes (solo planners corporativos y/o 

asociaciones). 
●​ Hospedaje para sus planners invitados (3 días / 2 noches). 
●​ Datos de contacto en el directorio digital de marcas. 
●​ Participación en el circuito de experiencias. 
 
Adicional: 

●​ 3 passports para expositores peruanos ($290 c/u) 

●​ Logo en campaña de emailing 
de agradecimiento 

●​ Mención en boletín de prensa 
de cierre del evento 

●​ Entrevista al representante de 
la marca incluido en 
videomemoria del evento 

●​ Un envío de emailing 
personalizado post-evento a 
la base de participantes 

https://conveninglatam.org/
https://conveninglatam.org/


 

Términos de Referencia y a las condiciones establecidas en las cláusulas de adhesión (Anexo 1) que 
forman parte del presente TDR. 
 

X.​ FORMA DE PAGO 
 

El pago podrá ser efectuado 100% por anticipado siempre que este sea una condición del proveedor para 
la prestación del servicio en el extranjero, mediante transferencia bancaria y moneda extranjera (dólares), 
a la cuenta del proveedor, en observancia del numeral 6.7.4.3 de la Directiva N° 
001-2022-PROMPERÚ/GG/OAD, adjuntando para ello el Anexo N° 11 de la citada directiva, debidamente 
suscrito por la Dirección de Promoción de Turismo. 

 

El proveedor enviará su comprobante de pago a la dirección de correo electrónico 
comprobantepago@promperu.gob.pe indicando en el asunto el número de la Orden de Servicio 
conteniendo los siguientes datos: 

 
●​ Nombre: PROMPERÚ 
●​ RUC: 20307167442 
●​ Dirección: Calle Uno Oeste N°50, Edificio MINCETUR, Piso 14, Urb. Corpac, San Isidro, Lima 
●​ N° de orden de servicio: 

 
En caso encuentre con su comprobante de pago Electrónico debe enviar el documento. 

 
Deberá enviar el documento a la dirección de correo electrónico comprobantepago@promperu.gob.pe, 
indicando en el asunto el número de la Orden de Servicio. 

 
XI.​ CONFORMIDAD DEL SERVICIO 

 
Deberá contar con la conformidad de la Dirección de Promoción del Turismo previo visto bueno del 
Departamento de Medios Digitales, la Oficina de Estrategia de Imagen Marca País y  la Oficina de 
Comunicaciones. 
 
XII.​ ANTICORRUPCIÓN 
El contratista declara y garantiza no haber, directa o indirectamente, o tratándose de una persona jurídica a 
través de sus socios, integrantes de los órganos de administración, apoderados, representantes legales, 
funcionarios, asesores o personas vinculadas a las que se refiere el artículo 7 del Reglamento de la Ley de 
Contrataciones del Estado, ofrecido, negociado o efectuado, cualquier pago o, en general, cualquier 
beneficio o incentivo ilegal en relación con el contrato. 
 
Asimismo, el contratista se obliga a conducirse en todo momento, durante la ejecución del contrato, con 
honestidad, probidad, veracidad e integridad y de no cometer actos ilegales o de corrupción, directa o 
indirectamente o a través de sus socios, accionistas, participacionistas, integrantes de los órganos de 
administración, apoderados, representantes legales, funcionarios, asesores y personas vinculadas a las que 
se refiere el artículo 7 del Reglamento de la Ley de Contrataciones del Estado. 
 
Además, el contratista se compromete a i) comunicar a las autoridades competentes, de manera directa y 
oportuna, cualquier acto o conducta ilícita o corrupta de la que tuviera conocimiento; y ii) adoptar 
medidas técnicas, organizativas y/o de personal apropiadas para evitar los referidos actos o prácticas. 
 
Finalmente, EL CONTRATISTA se compromete a no colocar a los funcionarios públicos con los que deba 
interactuar, en situaciones reñidas con la ética. En tal sentido, reconoce y acepta la prohibición de 
ofrecerles a éstos cualquier tipo de obsequio, donación, beneficio y/o gratificación, ya sea de bienes o 
servicios, cualquiera sea la finalidad con la que se lo haga. 

 
XIII.​OTRAS DISPOSICIONES 
El proveedor se sujetará a las disposiciones contenidas en la Directiva que regula las Contrataciones con 
proveedores no domiciliados en el País en PROMPERU, y de manera supletoria a la Ley de Contrataciones del 
Estado, su Reglamento y demás normas complementarias. 

 

 

mailto:comprobantepago@promperu.gob.pe


 

Se establece que los términos de referencia se elaboraron en congruencia con el contrato de adhesión (Se 

adjunta Anexo 01) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

ANEXO 1 
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