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Objetivo | Destino Peru

IMPULSAR

Promover el turismo
internacional en Peru.

AUMENTAR

Potencializar la actividad aérea
internacional hacia Peru.

REFORZAR

Fortalecer imagen y posicionamiento de
Peru en el exterior.

ACTIVAR

Movilizar la mayor cantidad de
turistas internacionales.
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Cémo es el panorama de turistas en Peru vs. avianca

Segun la informacion del registro migratorio de Peru, para el 2023 ingresaron

o
avianca\
1 '6M ° 650/0 Para el 2023 Transporto 208K pasajeros e}

Viajeros internacionales por } ) !
transporte aéreo. ciudades de Lima y Cusco . Esto equivale al 12% del
total de viajeros internacionales por transporte aéreo.

Top 5 de participacion por turista teniendo en cuenta su pais de residencia:

¢Con qué frecuencia?

4 vuelos diarios BOG/LIM.

Bolivia
8,1%

Colombia
9,7%

4 frecuencias semanales BOG/CUZ.

3 frecuencias semanales SAL/LIM a partir de junio.

Ecuador

En el 2024 evidenciamos un incremento de

capacidad de un 25% vs. 2023, incluyendo
la nueva ruta SAL/LIM.

@ Market Share desde Colombia...

BP0
avianca 54%

Durante el primer trimestre del 2024, las cifras han sido positivas...

Latam 38%

Viajeros internacionales por
transporte aéreo, representando el ] .
58% de la cifra total. Aerorepublica 7.5%

Fuente: Ministerio de comercio exterior y turismo, Reporte mensual de Turismo.



Identificando las métricas de avianca
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Identificamos los POS con mayor participacion de venta.

Top 10 de participacion por punta de venta por pais
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Y con el comportamiento de cada mercado evidenciamos un
aumento de intencionalidad de busqueda en:

Canada 58%

USA 41%

UK 35%

Colombia 16%
Mercados que también estan referenciados por su participacion
positiva en aspectos de ventas.

En cuanto al Load Factor...

Para el 2023 el promedio
de LF fue de 78%

Ahora bien, durante Q1 del 2024
contamos con un LF del 85%

Load FactorBOGLIM
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Traffic MIX Enero / Julio 2024 .. . .
oD PAX Adicional, se identifica

BOGLIM 22810
JFKLIM 10487 u_n V_Ollum.en
CUNLIM e415  gignificativo de
MIALIM 6404 . .
MADLIM 563 asajeros haciendo
IADUM 506 gscala en Bog desde:
BOGCUZ 5459 L, ., .
LIMYYZ 4294 USA,Canada, MeXICO,
LIMMEX 3331 =~
LHRLIM 1557 ESpana y UK



En cuanto a la intencion de busquedas hacia Peru... \

~
Para el ejercicio tomamos como referencia las keywords que identificaran la intencion de viaje hacia Peru, entre ellas estan: Viajes a Peru, Tiquetes a Pert, Vuelos
a Pert, Mejores fechas para viajar a Pert, Vuelos baratos a Pert, Lugares iconicos de Peru.
Estacionalidad 2023 10450
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es el pais con mas crecimiento en blsqueda de vuelos en los Gltimos 84 dias
o
= +41% = +16% 1+] +58% aya +35%

El 65% de las busquedas El 52% de las b d El 41% de las busquedas
de EEUU estan enfocadas d OC T asb~ usun as El 38% de las busquedas de UK se refieren a vuelos
¢ Colombia estan de Canadd son con interés a Lima.

en lugares turisticos. .
g relacionadas con Machu

. a encontrar tiquetes.
Picchu.

Ventana media
de anticipacién
72,4 dias

Duracién media del viaje Viajes one trip
10,4 dias 18,4%

Fuente: Google Ads - Travel Analytic Center



Nuestro enfoque estratégico

ATRIBUTOS “ ESTRATEGIA IMPLEMENTACION DE LA ESTRATEGIA

: Destlno Infaltable

“Perd gana posicionamiento
como destino a visitar-
Telegraph/UK “Destino
Vacaciones Perfectas”

Conexion

Multicultural
“Peru mejor destino

: internacional 2024 National

Geographic 2024”

Riqueza

Gastronémica
“Peru Lider de la Regién
World Culinary Awards
2023”

Conocimiento
“Awareness”

Consideracion
“Relevancia
Paises”

Decision
“Conversion”

Alcance
Receptivo

Pais-Actividad

Contextual-
Momentos

Perfiles &
Actividades

5 Enfoque Mensaje :
Medios : TV NAL (Cortinillas -Nota de contenido) - RADIO
: NAL (Publireportaje) - Prensa (Especial contenido) - OTT - :
: DOOH (Video) - CONNECTED TV (Video) - TIK TOK :
(Video)- YOUTUBE (Video) :

Enfoque del Mensaje : :
Medios : RADIO (Patrocinio ultima hora) - OTT - TNYP -
: ARTICULO PRSONALIZADO - METABUSCADORES :
. (Banners) - FACEBOOK E INSTAGRAM (imagenes :
. estaticas) :

..............................................................................................

Enfoque del Mensaje : :
Medios : - METABUSCADORES (Banners) - FACEBOOK
: E INSTAGRAM (imagenes estaticas) - RED DE':
: BUSQUEDA DE GOOGLE (Banners, Video, Anuncios de :
: texto) :



Media Plan

ESCENARIO @I

CO-US-UK-CA

( Alcance ) 36.1M>

N
co B— us SNIP=Z UK I*I CA
4 SOI43% e SOI129% 'zl SOl 14% SOl 14%
8 $148.569 $101.441 $50.000 $50.000
o oo |
TACTICO
49.084.927 USD $ 0,008
Impresiones Cxl

Influencers

8,3% RRSS

20,9% -
DOOH Formatos:
14,3%

ON:

Connected TV Video, Banners, Estaticos, Anuncios de texto,
1,9% E— .
Metasearch Influenciadores
5,5%

OFF:
Video mp4 30 seg, Audio mp3 30 seg,
Presentaciones + Slogan, Comunicados

Radio

10,4%

oTT

10,9%

9,4%

Display
8,9%




Influencers Colombia & USA

ESCENARIO

CO-Us

20,000

COLOMBIA

- Maleja & Tatan
$10,000

Maleja Restrepo
(Maria Alejandra
Restrepo Tafur)

Lo Gl

Nuestro canal de whatsapp aqui ®

Audience Crediilty
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‘Gender

Top Countries

Top Interests

Tatan Mejia
Deportista extremo
Bogota, Bogota, Colombia

Audience & Eng Rate Audience Credibility
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Nosacs s o e n o Lt s Py
Gender

EldelaMoto

Age

e B

“ti"traackr

Top Interests

Frunis Forsy & Reersios 4%
Yo Crcrn s ety s
[ r— -

PR —

|§

Publicaciones:
4 antes/durante viaje

2 post viaje
Impresiones:
2.000.000

In

' l
Audience & Eng Rate

® - 935.68K  8.56%
® ™ 398.08K  165%
Qo ™ 432K 9.95%
o st 889K 0.95%
@ T 24.76K

Audience insights for feneeroaming on
Instagram

sl

us

0,00

Renee Hahnel

Renee toma las fotos mas increibles en los destinos mas inesperados. Le gusta conectar con su audiencia a
través de la fotografia. Su contenido resalta dentro de los demas por su capacidad de mostrar cada lugar de
una forma muy estética y provocativa. Le encanta estar cerca de la naturaleza y cuidar el medio ambiente.

-

'

Audience Credibility

76

Influencers.
Mass Followers
Suspicious Accounts

Gender

Female

Male

| el

Top Countries
United States
[EEENEE

Canada

-

United Kingdom
India

-

Australia
]

1824

2534

33%

5%

4%

4%

3544 4564
Top Interests

Travel, Tourism & Aviation
 ———

Camera & Photography

Friends_Family & Relationships.
At & Design
S

Electronics & Computers
—

66%

63%

38%

38%

37%



COLOMBIA



Audiencias potenciales y su comportamiento

/”

Cifras viajeros avianca
Enfoque Ciudad: Bogota, Medellin, Cali.

GENERO
51% Mujeres - 49% Hombres

Vuelos diarios: 4 BOGLIM & 4 Frecuencias Semanales
BOGCUZ

Ato Inter Dorado BOG - Ato Inter Jorge Chavez LIM

Ato Inter Dorado BOG - Ato Inter Alejandro V. CUZ

Ubicaciones de Interés Principales ciudades - Traffic Mix:

Lima 99% / Cusco 41% B YTD 2024
MOTIVACIONES BOGLIM/CUZ 136.663 55.060
*\Vacaciones - 48% Promedio tiempo de Estadia
*Negocios - 26% 11 Noches MDELIM/CUZ 15.128 3.796
*Familia / amigos - 13%

Consumo de Medios CLOLIM/CUZ 9.366 1.045
98% . Se identifica un crecimiento de pasajeros significativamente
() .
Aff 105 At 1o S0% 87% 85% 82% para el 2024, Es importante tener en cuenta que la
ATIES AT 112 Aff 103 anticipacion de compra es de 30 a 60 dias.
OOH RRSS Buscadores Tv Nac Portales Web Radio

Fuente: Mincetur - Choices TGl - Statista - Traffic Mix avianca 2023



Planeacion de medios CO - Nacional \{
258

Transacciones

US$148.569 22.040.930

16.830.441

Inversion Impresiones Alcance

516 Pasajeros

Mix de medios:

1
1
TV NAL (17 Salidas): !
CRC- 13 Cortinillas 10" Noticiero franjas day-early-prime 1
RCN- 4 Contenidos 40" en Noticiero Day \
Tipo de contenido: Cortinillas de 10 seg en Noticieros + Notas |
de contenido Noticiero Day RCN ;
RADIO (242 Salidas):
CARACOL RADIO !
NAL - 1 Paquete de patrocinio Ultima Hora - 240 salidas !
BLU RADIO 1
NAL - Maiianas Blu 2 Publireportajes i
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

Influencer
12,6%

Seleccionamos medios de amplio alcance
y afinidad con las audiencias potenciales.

Caracol Tv: RAT 9,16 Prime

Caracol Radio: 8% Aff 104

%
Atomik 21.2%

3,2%
Display

Tipo de contenido: /  Patrocinio seccion Ultima hora cadena
basica CRC + Publireportajes pregrabados de 1 minuto de
duracion .

DOOH Aeropuerto (2 Pantallas):

BOGOTA

Counter Avianca

Totem Ingreso Aeropuerto

DIGITAL

RRSS: Tik Tok - Facebook 15M Impresiones

Tipo de contenido: Video e imédgenes estaticas

DISPLAY: Red de Google 3M Impresiones

Tipo de contenido: Video, Banners, Anuncios de texto .
Atomik 2.5 Impresiones R e R R R
Tipo de contenido: Banners

2 INFLUENCIADORES

Caracol Radio: 8% Aff 104

0
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o
o
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Blu Radio: 7% Aff 102

23,5%

26,2%

18% OFF 82%

Septiembre | octubre 0@ 0 Noviembre |
- - N : N -« 5§ N - N = N -« _§ - N > N : N ./ |

TV NAL Canal Caracol Cortinillas 10 seg Noticieros 13 salidas / RCN Noticias 40”4 salidas
RADIO Caracol Radio Patrocinio tltima hora 240 salidas / Blu Radio Mafianas Blu Publireportaje 2 salidas
DOOH Aeropuertos 2 Pantallas en Aeropuerto El Dorado de Bogota

TIKTOK
DIGITAL META
ATOMIK - GOOGLE




Formatos CO \

Formatos: ON: Video, Banners, Imagenes Estaticas, Anuncios de texto | OFF: Video mp4 30 seg, Audio mp3 30 seg, Presentaciones + Slogan, Comunicados

d" TikTok METABUSCADORES

2% Skyscanner

Iniciar sesicn

arati [e}

0

avianca\,

R o [a— Vs rapido
$164616 © $154615 DESTINOS '~
- INTERNACIONAIS

%650

PORTRECHD

Capsula Blu Radio

ncat, 10:32

, 130

i ® o 15:05 , 16:04 $ 154615
40806

o $1797.301 eDreams $1.948.17 Booking.com tamis

0

PORTRAYECTO

. ° SIY

artod | Borrar todo S 10:00-1627 fescald  h2im

Patrocinio Ultima Hora

RED DE BUSQUEDA DE GOOGLE / Demand G META

N o g Avianca © x
. CAtE nuncio - www.avianca.com/ i
avianca\, CUrACAD
A La ciudad de la eterna primavera te espera con
Voe ja para Curagao | O Caribe te las tarifas perfectas para viajar # 3

curazao CIEEED espera | Curagao & para vocé

Navios abandonados e praias lindas s

0 apenas
algumas das razdes para escolher Curagao. O
paraiso perfeito para vear com pregos baixes e

descansar.

Curazao con precios

Curazao con
tarifas exclusivas
Preparate para probar

una de las m

bajos

avianca.com
Asémbrate con Medellin Comprar
Animate a viajar con estos p.

Shop now = o Megusta () Comentar 2> Comparte



http://drive.google.com/file/d/19TiuXeo4Lc3YISAxRqNxuNXMOTgPv9Aw/view
http://drive.google.com/file/d/14y-VcvHwIovuw3fo7aiiKUnX7xxQlyF4/view
http://drive.google.com/file/d/1Iqn_1OpbGD3-6K9SDM7pfX1tUWZaJTw5/view
http://drive.google.com/file/d/1gLIBRdqMeSSW2MKS7jswhBBOeUkLm98O/view

ESTADOS UNIDOS



RESIDENCIA \
Florida 17% / California 14% / New York

Audiencias potenciales y su comportamiento 8%

- EEUU

Vuelos diarios: Washington Bogota 2 vuelos diarios
New York Bogota 3 vuelos diarios

Enfoque Ciudad: New York - Washington

GENERO
) : )
39% Mujeres - 61% Hombres | Iy R
18 a 34 35a44 45 a 54 +55
42% 20% 20% 18%
Ubicaciones de Interés Principales ciudades - Traffic Mix:

Lima 100% / Cusco 69% “ 2023 YTD 2024

T Promedio tiempo de Estadia

27.168

*Negocios - 12% 12 Noches
*Familia / amigos - 9%

13.344

IADLIMA/CUZ 7.918

Consumo de Medios Se evidencia un crecimiento significativo de pasajeros a

lo que va el afo, teniendo en cuenta que la anticipacién

de compra es de 30 a 60 dias.
fﬁzzg 76% 71% 69% 62% i
Aff 108 Aff 109 Aff 101 Aff 10(2)

Video Tv Streaming RRSS Portales Web Radio

Fuente: Mincetur - Statista - Traffic Mix avianca 2023



Planeacion de medios US - Washington / New York \{

US$101.441 11.534.924 82 9.027.937

Transacciones

Inversién Impresiones : Alcance
P 164 Pasajeros

Mix de medios: OTT (862.745 Salidas):
Plataformas video streaming
Tipo de contenido:  Video 30 segundos

Influencer
9,9%

Seleccionamos medios que
estratégicamente nos permitiran

Display segmentar de mejor manera la pauta.

| 1
I I
1 1
| 1
I I
5,9% i . g

$EIIEN;§N532%)(()§03|S'9?S) ' OTT: *Geolocalizar la pauta en la :
orr Artioulo en el Home The New York Post : plataforma donde encuentro a mi i
38,8% (72) Promocion en plataformas RRSS ! - publico Ob‘]etW(,), ' :
% Tipo de contenido: Contenido en .com ' Hlpersegmenta('io com codlgo pf)sml i
o : con caracteristicas de audiencias. ;
o i *Formato no skippable, la audiencia i
>4 DIGITAL i tiene que ver el video en su total. !
S8 RRSS: ' :

] YouTube - Tik Tok - Facebook - Inst ! w
g S%Lll\lllllm;resion:s aceboo stagrai 1 The New York Post: * 57M visitas !
B ;. o I
Tipo de contenido: Video, imagenes estaticas : Ralica S mensugles . i
DISPLAY: ; *3;33 minutos promedio de visita. i
Red de Google 2.1M Impresiones i !
Tipo de contenido: Video, Banners, Anuncios ! !
de texto 1 RRSS: 71% Aff 109 !
1 1
1
ON 33% OFF 67% INFLUENCIADOR : i

[’3 Timeline
Septiembre | Octwre |
[+ > B 3 <+« § > N 3 § <+ N + N > N : N s |
Plataformas de video streaming 862.745 salidas
PRENSA DIGITAL The New York Post Articulo Home 1.500.000 salidas

Youtube - TikTok
DIGITAL Faccebook
DISPLAY- GOOGLE DISPLAY-GOOGLE DISPLAY-GOOGLE




Formatos US

Formatos: ON: Video, Banners, Estaticos, Anuncios de texto | OFF: Video mp4 30 seg, Articulo en el .com

[Sseonons| Q1 NEW YORK POST mers PageSix| @)~ RED DE BUSQUEDA DE GOOGLE / Pmax

<

x W -

Google

m Judge to allow Trump to attend Barron's graduation, fines him $9K for gag order violations

@ avianca airfines

P You and a guest could win a VIP What's your sign? Get your SO Get the best tickets to the tame

U1 trip and 2 night stay in New York daily horoscope email (f otestconcot tours of 2024

Comeadlll City ENTERNOW > every moming. SIGN UP > SHOP NOW > sicgest it
simcagiines

sponsored

o e s

HAMILTONHELL e

Skip layovers from Boston - Hello to
explore San Salvador

COTIZA ONLINE
TUS IMPORTACIONES
Aéreas

DelpaGroup.com :"‘ Direct flights to San Salvador

Disconnect from your routine to

t 3 ‘ - discover the extraordinary natural
. = charms of a new world

ESP 1011a.m.
~e L RID 8 D

.. #Qu 3@ =0@

3 YouTube d* TikTok

sponEored
SVianca amnes
ﬂ W I VIANTE OO
ENMS travel to Daily fiights, daily thrills - Visit the Latin
DE 27 ESTINGS, -
in ™ guatemala | American charm

PARA CELEBRAR omusd
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S| - — 2
avianca airlinés s
N =
avianca firlines, the nuiber Guatemala awaits! 8 6 & 0 O

airline irf the... (23 T
:h / £ N\ beckans with its rich history, colorful

Spring into a worid of wonder! Guatemala

Mg Moo

 Mica.prome markets, and warm nospitalty. Secure your
tickets noweT

A A

O Q . Q k Comprar J







Identificacion de audiencias ~

CA
Cifras viajeros avianca
Enfoque Ciudad: Montreal Vuelos diarios: Toronto Bogota 1 vuelo diario & Montreal
. Bogota 4 frecuencias semanales

GENERO
52% Mujeres - 48% Hombres

18 a 24 25a34 35a44 45 a 54
24% 39% 20% 17%

Ubicaciones de Interés

YYZLIM/CUZ

Lima 95% / Cusco 64%

MOTIVACIONES

*Vacaciones - 51%
*Negocios - 32% 10 Noches

Promedio tiempo de Estadia YULLIM/CUZ 3.332

Se evidencia un aumento en compra de tiquetes en el

YTD 2024.

92% 85% 78%
()] 0,
Aff 110

Internet Tv Streaming RRSS Radio Portales Web Impresos



Planeacion de medios CA - Toronto/Montreal

Metasearc

Display

US$50.000

Inversién

Mix de medios:

RRSS
54,0%

ON 100%

DIGITAL

Septiembre

0
i}
Zz
o
o
<
O
m
>

160

Transacciones
320 Pasajeros

10.369.421

Impresiones

DIGITAL

RRSS:

YouTube - Tik Tok - Facebook -
Instagram 8.7M Impresiones
Tipo de contenido: Video e
imagenes estaticas

DISPLAY:

Red de Google 1M Impresiones
Tipo de contenido: Video, Banners,
Anuncios de texto
METASEARCH:

Skyscanner

Tipo de contenido: Banners 1M
Impresiones

YOUTUBE -TIKTOK

6.940.191

Alcance

Seleccionamos medios que

estratégicamente nos permitiran segmentar 1

de mejor manera la pauta.

RRSS: *Segmentado por intereses en

el destino, usuarios recurrentes de
nuestra pagina, audiencias similares.

| omee . Novemwe
-y - 5 - 3§ - N - § - 3 - B - N  §N - § - ¥

META

SKYSCANNER - GOOGLE

SKYSCANNER - GOOGLE

SKYSCANNER - GOOGLE




Formatos CA

Formatos: ON: Video, Banners, Estaticos, Anuncios de texto, Red de Google

RED DE BUSQUEDA DE GOOGLE / Pmax

3 YouTube Q
' tponzorad : avianca airlines

ot sy b 12 &l ok

bét;ota 157 250

Py From Jan T3 b Gt T 2004 omaruti L

Red Sale fares

Shop now [2] | :
UNDack Unoe; e ges

#EISalvador 3 a\ D3 noeatadie dea

Book Your Flight with Avianca and Enjoy a Complete 3 —x with our Red

Experience v A L=

Ad - Avianca

METABUSCADORES

{}
2% Skyscanner Ayuda  Esparicl () mm Colombia $COP  Iniciar sesion

¥ Vuelos | & Hoteles | = Renta de autos

b ciel & vivie:
Un nouvesu ciel dvive L

Bogoté (BOG) - Medellin (MDE) «  vieldemar. 3

avianca airlir

B | cito | Econéimion Avianca\_ NCASINNES X - Avianca
Cmtac Pty T e e plaine sale- Sponsored
8 Recibir alertas de precio [[REs Ordenarpor Recomendado v montréa
san salvador
Escalas N e comendado Més barato Wés répido
. $154,615 $154,615 $197,590 DESTINOS red
sento 154675 INTERNA frday
o Reserva tu préximo vuelo en Avianca.com APER ravel 1o =
Aviancal, T e e s latin america 106
Ninguno e eers S 3204 o 3 ~
Patrocinado
Aviancal, 10:32 __o"%mr o 11:30 $207.940 145
Horas de salida ~ BOG Directo MDE y s
Vuelo de ida
000-2359
P Py Sofertas dosd
[ wingo| 15:05 __°h=mn | 16:04 $154,615 Chez Red Szle, assurez vos vacences gt

envolez-vous vers les cleu dAménique latine

BOG Directo MDE

@

Red Friday is Here!

Comprar
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Validando sus medios, actitudes y preferencias

Cifras viajeros avianca

Enfoque Ciudad: Londres Vuelos diarios: Londres Bogota 1 vuelo diario

GENERO
43% Mujeres - 57% Hombres IS Ty S

18 a24 25a34 35a44 45a 54 +55
20% 16% 40% 10% 14%

Principales ciudades - Traffic Mix:

Ubicaciones de Interés

Lima 95% / Cusco 66% LHRLIM/CUZ 11.094 5561

Promedio tiempo de Estadia

MOTIVACIONES
Vacaciones - 71% 9 Noches Evidenciamos un aumento significativo de

*Negocios - 29% ) . ~
transacciones en lo corrido del aino, donde se espera
superar la venta del 2023 al menos en un 20%.
Consumo de Medios

92% 9
o 104:) Eﬁiﬁ 78% 74% 65% 57%

Aff 101
0 AfF 107 Aff 101 Al 110

Internet Tv Streaming RRSS Radio Portales Web Impresos



Planeacion de medios UK - Londres \i

5.139.652 110 3.818.748

Transacciones

US$50.000

Inversion Impresiones : Alcance

220 Pasajeros

Mix de medios: PRINT (380.000 Salidas):

WANDERLUST TRAVEL MAGAZINE
Articulo personalizado + Promocion social +
Promocion de boletin

Tipo de contenido: Contenido en .com

Elegimos medios de amplio alcance donde
logramos incentivar la categoria y el
consumidor.

Wanderlust: *329K visitantes tunicos
mensuales
*Tiempo de visita: 2:05
*Consejos de viaje, articulos, blogs,
entrevistas, informacién sobre viajes y
paises para inspirarse.

DIGITAL

DOOH:

30 pantallas 8K Impresiones

Tipo de contenido: Video

RRSS:

Facebook - Instagram 1.6M Impresiones

Tipo de contenido: Imagenes estaticas
METASEARCH:

Skyscanner

Tipo de contenido: Banners 300K Impresiones
DISPLAY:

Red de Google 500K Impresiones

Tipo de contenido: Video, Banners, Anuncios de
texto

CONNECTED TV:

Canales mas populares 500K Impresiones

ON 76% OFF 24% Tipo de contenido: Video
P Timeline

I T
. - B - N - N - N > N - N - B - N : N : N

CONNECTED TV
FACEBOOK - INSTAGRAM - SKYSCANNER
DISPLAY-GOOGLE
PRINT DIGITAL - WANDERLUST
[_____EXTERIOR |

Connecte
14,0%

0
i}
Zz
o
o
<
O
m
>

DOOH: Impacto en pantallas de las
principales vias en donde esta la
audiencia.

Metasearc

DOOH

o Connected TV: El 60% del tiempo

dedicado a ver TV, se hace en
plataformas de CTV

DOOH




Formatos

UK

Formatos: ON: Video, Banners, Estaticos, Anuncios de texto. OFF: Articulo Personalizado + Promocién Social + Promocion de Boletin.
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Vuela a
Tegucigalpa

Conoce Tegucigalpa ahora

It Is Time to Fly to
Entre montafias se encuentra una Cusco it Is Time 1o Fly to Cu

ciudad

gedora y diversa que ahora

puedes descubrir
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& Comprar

| shopnow |


http://drive.google.com/file/d/1mepS0qkvupXbxkQkn3L4KyL8ckdoyb3e/view
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