FORMATO
RESUMEN EJECUTIVO DE LAS ACTUACIONES PREPARATORIAS

(SERVICIOS)
1. DATOS GENERALES
1.1 FECHA DE EMISION DEL 0l d del 2024
FORMATO e marzo de
1.2 AREA USUARIA Oficina de Marketing Institucional
1.3 DENOMINACION DE LA . iy - . . L .
CONTRATACION Contratacion del Servicio de publicidad en redes sociales, pagina web y pantallas digitales en Lima, Cusco y
Lambayeque para la campaia de promocion del proceso de admisidon y posicionamiento de marca.
ACTIVIDAD DEL POI
1.4 VINCULADA A LA Posicionar la imagen de la Entidad en el dmbito turistico
CONTRATACION
15 N° DE REFERENCIA DEL
: PAC
2. INFORMACION SOBRE EL REQUERIMIENTO
Memordndum N° 00015-2024-
24/01/2024
DATOS DEL Documento de OMI/CENFOTUR (Pantallas) - o1/
2.1 - , Fecha de recepciéon
REQUERIMIENTO reguerimiento Memordndum N° 00016-2024- 24/01/2024
OMI/CENFOTUR (Redes y pdagina)
2.2 MODIFICACIONES Fecha de la De ofici Con motivo de
EFECTUADAS AL segunda version e oficio observaciones x
REQUERIMIENTO POR Fecha de la . Con motivo de
PARTE DEL AREA USUARIA | orcerq version De oficio observaciones
Fecha de la . Con motivo de
- De oficio .
cuarta versién observaciones
Fecha de la - Con motivo de
. - De oficio .
quinta version observaciones
2.3 SENALARSI LA 9 «
CONTRATACION NO
INCLUIRA PAQUETE(S)
) . ITEM PAQUETE: Servicio de Publicidad en Redes Sociales (Facebook, Tiktok) Pagina
De ser afirmativa la respuesta, detallar el . . - . :
L . . . Web (Google); en vista que la indagacion de mercado demosird que existen
sustento técnico del drea usuaria o el érgano . . S .
. . empresas con la capacidad de brindar el servicio integral, es conveniente para la
encargado de las confrataciones, segun el - - . - ) o
caso Entidad la contratacién de dichos servicios con un solo proveedor para simplificar
’ trémites de ejecucién contractual.
2.4 SENALAR SI LA CONTRATACION SE | X NO
EFECTUARA POR ITEMS
2.5 SENALAR SI SE HA LLEVADO A CABO UN X
PROCESO DE ESTANDARIZACION Sl NO
Documento de aprobacion de la Fecha de
estandarizacion o aprobacion o
2.6 SENALAR SI EL SERVICIO OBJETO DE LA S| NO X
CONTRATACION HA SIDO HOMOLOGADO
N° de Resolucion que aprobd la Ficha de Fecha de inicio
Homologacién de vigencia
= LR E A Lo indicado se visulaiza en el Capitulo lll de la Seccién Especifica de las Bases.
2.8 |OBSERVACIONES AL REQUERIMIENTO
Cantidad de Comunicacién con la cual Cantidad de Comumcoaorﬁgon
. . e s ) . Fecha de ) la cual se remitio al .,
Cantidad total de observaciones |se remitié al drea usuaria las . observaciones A - Fecha de remision de la
N° Itfem . . remision de la drea usuaria las ; -,
observaciones formuladas por el observaciones al . > formuladas por . comunicacion
- comunicacion observaciones al
OEC requerimiento los proveedores -
requerimiento
Proveido N°001016-2024-
Ty2 2 2 UL/CENFOTUR 20/02/2024 - - -
Mediante Proveido N°001016-2024-UL/CENFOTUR, de fecha 20 de febrero de 2024, la Unidad de Logistica solicita al drea usuaria evaluar el plazo de ejecucidn,
en los TDR de los servicios de publicidad en redes sociales y pantallas digitales porque superaria el ejercicio fiscal 2024.
2.9 RESPUESTA DEL AREA USUARIA

Cantidad total de
respuestas a las
observaciones

N° [tfem

Cantfidad de
respuestas a las
observaciones

formuladas por el
OEC

Comunicacion de
respuesta del drea usuaria

Fecha de
remision de la
comunicacién

Cantidad de
respuestas a las
observaciones
formuladas por
los proveedores

Comunicacion de
respuesta del drea
usuaria

Fecha de remision de la
comunicacién

1/2




FORMATO

RESUMEN EJECUTIVO DE LAS ACTUACIONES PREPARATORIAS
(SERVICIOS)

1y2 2 2

Proveido N° 00035-2024-
OMI/CENFOTUR

20/02/2024

Mediante Proveido N° 00035-2024-OMI/CENFOTUR de fecha 20.02.2024, la Oficina de Marketing Institucional envid los nuevos TDR actualizando el plazo de

ejecucion del servicio.

2.10 |AJUSTES QUE SE REALIZARON AL REQUERIMIENTO
N° ltem Ajustes realizados al requerimiento
I Mediante Proveido N° 00035-2024-OMI/CENFOTUR de fecha 20.02.2024, la Oficina de Marketing Institucional envié los nuevos TDR actualizando el plazo
de ejecucion del servicio.
4, INFORMACION RELEVANTE ADICIONAL COMO RESULTADO DE LAS INDAGACIONES DE MERCADO
4.1 FECHA DE INICIO DE LAS INDAGACIONES FECHA DE CULMINACION DE LAS INDAGACIONES
EN EL MERCADO 26/01/2024 EN EL MERCADO 22/02/2024
4.2 PLURALIDAD DE PROVEEDORES QUE CUMPLEN CON EL REQUERIMIENTO NO
S -
De ser afirmativa la respuesta, sustentar.
4.3 POSIBILIDAD DE DISTRIBUIR LA BUENA PRO (EN CASO DE SERVICIOS EN
GENERAL, DE CORRESPONDER) S| NO X
La buena pro se otorgard independientemente por cada item del procedimiento de seleccion (Redes sociales y Pantallas digitales)
4.4 |SOBRE LA INFORMACION QUE PUEDA UTILIZARSE PARA LA
DETERMINACION DE LOS FACTORES DE EVALUACION S| NO X
De ser afirmativa la respuesta, detallar la informacién que pueda utilizarse para la determinacién de los factores de evaluacion.
4.5 SOBRE OTROS ASPECTOS NECESARIOS QUE TENGAN INCIDENCIA EN
LA EFICIENCIA DE LA CONTRATACION SI NO X
De ser afirmativa la respuesta, detallar.
5.

CENFOTUR

Firmado digitalmente por GARCIA
CACHIQUE Joffrey Glen FAU
20131372001 hard

Motivo: Soy el autor del documento
Fecha: 01.03.2024 14:30:35 -05:00

NOMBRE, FIRMA Y SELLO DEL FUNCIONARIO COMPETENTE DEL ORGANO ENCARGADO DE LAS CONTRATACIONES

NOTA: El presente formato se utilizard en servicios en general, servicios de consultoria en general y en consultoria de obras.
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